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DIA DOS PAIS DEVE MOVIMENTAR RS 156,8
MILHOES NO COMERCIO CAPIXABA

Elaborado por: André Spalenza e Eduarda Gripp.

Consumidores devem priorizar presentes tradicionais

e manter cautela nos gastos

dia dos Pais é tradicionalmente uma data
importante para o comércio varejista. No
Espirito Santo, a expectativa para 2025 é de que o
varejo volte a ser impulsionado pela data, movimen-
tando diversos setores da economia, especialmente
o comércio de presentes, lazer, bens e os servicos de
alimentacao.

No Brasil, a expectativa é de que o varejo movimen-
te RS 7,84 bilhdes com o Dia dos Pais, segundo
estimativa da CNC. O valor representa um cresci-
mento de 3,2% em relagdo ao ano passado. Esse
avanco pode estar associado a queda no desempre-
go, que atingiu o menor nivel desde 2012, além de
uma perspectiva positiva para as contratagdes tem-
porarias, que devem alcangar o melhor desempe-
nho dos ultimos 12 anos.

Ja no Espirito Santo, a expectativa é de que o volume
de vendas atinja aproximadamente R$ 156,8 mi-

lhGes, considerando a manuten¢ao da propor¢ao
média registrada nos ultimos cinco anos. Entre 2020
e 2024, a participagdo capixaba nas vendas nacio-
nais variou entre 1,98% e 2,15%, com média de
2,0%. O percentual foi aplicado a estimativa nacio-
nal da CNC para 2025, projetando um patamar esta-
vel para o comércio capixaba na data comemorati-
va.

O que deve sair mais
e 0 que pode recuar

Com base nos dados do IPCA de junho/2025, com
inflacdo acumulada de 3,21% até junho (acima da
média nacional de 2,99%), o cenario de precos na
Grande Vitdria revela sinais importantes sobre o
comportamento esperado de consumo no Dia dos
Pais. A composicdo da inflacdo ajuda a antecipar
quais itens devem ganhar protagonismo nas vitri-
nes, e quais podem ficar de lado. A composicdo dos
precos mostra diferengas entre o Espirito Santo e o
restante do Brasil.
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Bens Associados a Presentes do Dia dos Pais -
Inflac@o Acumulada até junho de 2025

indice geral

Alimentacdo e bebidas
Alimentacdo fora do domicilio
Televisor

Aparelho de som
Computador pessoal
Roupa masculina

Sapato masculino

Ténis

Relogio de pulso

Perfume

Cinema, teatro e concertos
Livro ndo didatico
Aparelho telefonico

Espirito Santo (%) Brasil (%)

3,21 2,99
4,89 3,69
5,5 3,82
-2,07 1,71
- 0,45
7 5,08
3,22 32
3,42 23
0,2 1,44
1,75 2,56
0,69 3,02
11,99 3,63
- 4,25
1,42 2,15

Fonte: IBGE- indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo

Televisores (-2,07%) e aparelhos telefénicos (-1,42%),
apresentaram deflagdo no estado, o que pode
favorecer suas vendas

De acordo com os dados de inflagdo acumu-
lada, o comportamento dos pregos no Espiri-
to Santo indica uma tendéncia de consumo
mais voltada para itens tradicionais e de
menor variacdo de precos no Dia dos Pais de
2025. Produtos como roupas e calcados
masculinos devem ganhar espacgo, ja que
apresentaram variagdes moderadas: roupa
masculina teve inflagdo de 3,22% no estado,
muito préoxima da média nacional (3,20%), e
o sapato masculino subiu 3,42%, acima dos
2,3% registrados no Brasil.

O item ténis, com alta de apenas 0,2% no
Espirito Santo, também deve se manter
como opgdo para os consumidores. A infla-
¢do moderada desses itens reforca a percep-
cdo de custo-beneficio e contribui para a
preferéncia por presentes mais previsiveis e
menos impactados por aumentos de precos.
Itens de tecnologia mais populares, como
televisores (-2,07%) e aparelhos telefénicos
(-1,42%), apresentaram deflacdo no estado,

0 que pode favorecer suas vendas, sobretu-
do em compras parceladas. O mesmo ocorre
com os reldgios de pulso, que ficaram 1,75%
mais baratos no Espirito Santo, contrastando
com o aumento de 2,56% observado nacio-
nalmente.

Por outro lado, produtos e servigcos com
maior alta de precos tendem a ter menor
procura. E o caso de experiéncias como
cinema, teatro e concertos, que subiram
11,99% no Espirito Santo, muito acima da
média nacional (3,63%).

A alimentacdo fora do domicilio também
teve alta no estado (5,5%), o que pode redu-
zir sua atratividade como presente. Ja
produtos como perfumes, computadores
pessoais e livros ndo didaticos também
tiveram inflacdo superior a média, o que
pode limitar o apelo desses itens junto aos
consumidores mais sensiveis a preco.
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DESTAQUES DA INFLACAO ATE JUNHO/2025
GRANDE VITORIA (IPCA)

Itens com queda de precos
(mais atrativos):

[F Televisores: -2,07%
@ Aparelho telefonico: -1,42%

—

@' Relogio de pulso: -1,75%

Itens com inflacao moderada
(boas opc¢oes):

' Roupa masculina: +3,22%

‘ Ténis: +0,2%

. Sapato masculino: +3,42%
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Itens com alta inflacao
(menor atratividade)

Cinema, teatro e concertos: +11,99%

5 Alimentacao fora do domicilio: +5,5%

Computador pessoal: +7,0%

—_ Livro ndo didatico: +3,6 1%

\\
No Dia dos Pais o consumidor pode ser guiado a tomada
de decisdo mais racional, levando em conta preg¢os e condi¢oes
de pagamento
\S
Assim, esse cendrio de precos tende a favo- tivar compras parceladas, enquanto servicos
recer escolhas mais racionais, focadas em e experiéncias encarecidos tendem a ser
produtos tradicionais, de apelo amplo e com considerados apenas como complemento ao
menor pressao inflaciondria. A deflacdo em presente principal.
itens de tecnologia e acessdrios pode incen-
/~ N\
A confianca das familias segue em alta, / I
acima f:los 100 pontos, conforme_ o reIatorlf) A busca pelo melhor custo-
ICF de julho, reforcando um ambiente propi- . .
cio para o consumo. O avango do emprego -beneficio segue gwando o
formal no Espirito Santo também contribui comportamento do consu-
para essa expectativa positiva. midor

PG. 4
a EXPECTATIVA DE VEND
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No entanto, para que esse otimismo se
converta em vendas, o comércio precisa
investir em estratégias que atraiam o consu-
midor:

variedade de produtos, promocgoes, facilida-
des de pagamento e presen¢a nos canais
digitais sao diferenciais decisivos.

CANAIS DE COMPRA E PERFIL DO CONSUMIDOR

O comportamento Figital, integracdo de
canais fisicos e digitais, segue consolidado.
Lojas, shoppings e centros comerciais
mantém sua relevancia, mas o uso de redes
sociais, sites e aplicativos como WhatsApp e
Instagram cresce continuamente, influen-
ciando tanto a decisdo quanto a finalizagao
da compra. A busca pelo melhor custo-be-

neficio segue guiando o comportamento do
consumidor, e boa parte da decisdo de
compra esta associada a percepc¢ao de prego
dos produtos. O levantamento nacional de
2024 ja apontava que 70% dos consumido-
res consideravam os precos mais altos, e
essa percepg¢do tende a permanecer, espe-
cialmente em um contexto de recuperagdo
gradual da renda.

DIGITALIZACAO, COMPORTAMENTO FIGITAL E CONSUMO ONLINE

A transformacao digital do varejo segue em
ritmo acelerado e o comportamento do
consumidor se adapta a um modelo cada
vez mais figital, no qual canais fisicos e
digitais se complementam na jornada de
compra. Esse movimento se intensificou nos
ultimos anos e ja é uma realidade consolida-
da: segundo a Pesquisa Anual do Comércio
(PAC/IBGE), entre 2019 e 2022, o nimero de
empresas que passaram a vender pela inter-
net cresceu cerca de 80% no Brasil.

No Dia dos Pais, esse padrao hibrido tende a
se repetir, com consumidores buscando e
comparando pre¢os online, mas muitas
vezes optando por retirar o produto na loja
fisica ou utilizar servicos como entrega
expressa, cashback, cupons digitais e atendi-
mento via WhatsApp.

Essa integracdo entre canais amplia o alcan-

ce das empresas e oferece mais convenién-
cia ao cliente, um diferencial competitivo
importante em datas comemorativas.

O economista da CNC, Fabio Bentes, destaca
gue “a digitalizacdo do varejo e o crescimen-
to do atacarejo sdao tendéncias que vieram
para ficar”. No entanto, ele ressalta que fato-
res macroeconémicos como a oscilacdo do
ddélar e os precos dos combustiveis ainda
podem influenciar o desempenho final das
vendas neste segundo semestre.
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Opiniao do
Empresariado

Capixaba

Kiarlos Eduardo Sardemberg, empresario e Mas o restante do més, antes e depois do \

associado da Associagdo Capixaba de pico, teve uma performance mais fraca que a
Proprietarios de Comércio (ACPC), comparti- do ano passado. Junho deu uma leve melho-
Ihou sua visao sobre rada e julho

ficou pratica-
mente igual
ao do ano
anterior. E se

o cendario atual /
do vy @ ae Sobre o Dia dos Pais, especificamen-

perspectivas .
para o Dia dos te, acredito que os segmentos que

Pais de 2025. devem se destacar sao os de roupas e a gente consi-
Com larga expe- calgados derar a infla-
riéncia no setor ¢do, significa
de varejo e gue andamos de
presenca consolidada no mercado capixaba, lado.

Sardemberg falou sobre o comportamento do

consumidor, a importancia das datas come- Sobre o Dia dos Pais, especificamente, acredi-
morativas e as estratégias adotadas para to que os segmentos que devem se destacar
aproveitar o aumento de fluxo nos pontos de sao os de roupas e calcados. No nosso setor,
venda durante o periodo. Confira: gue é de perfumes e cosméticos, o movimen-

to tende a ser mais complementar.
“A expectativa pro Dia dos Pais deste ano é
boa. Se a gente conseguir empatar com o
resultado do ano passado, ja vai ser muito
positivo, principalmente diante do cenario
atual, muita instabilidade politica, fiscal e
econdmica no pais, o que naturalmente afeta
o consumidor e o desempenho do varejo.

O ano comecgou bem. Janeiro, fevereiro e
marg¢o tiveram um bom desempenho. Abril
deu uma estabilizada e, a partir de maio, a
coisa ficou bastante volatil. Maio, por exem-
plo, que costuma ser um més excelente pro
meu segmento, até comparado a um segundo
Natal, ndo foi tdo bom assim. O Dia das Maes
foi excelente, com um movimento forte
concentrado nos quatro dias que antecede-
ram a data.
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A gente sente o impacto do aumento de fluxo
nas lojas e shoppings, mas o consumidor
normalmente esta mais focado em vestuario
masculino. Entdo a gente aproveita esse
fluxo, que é gerado pelo aumento do movi-
mento geral, mas ndo somos o presente prin-
cipal, como acontece no Dia das Maes, por
exemplo.

O presente masculino, de maneira geral,
ainda é mais restrito. Apesar de o homem
moderno estar se cuidando mais, os itens
mais procurados continuam sendo os cldssi-
cos: gel de barbear, creme pds-barba, perfu-
me. A oferta é menor se compararmos com o

Nota metodoldgica:
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universo de presentes para o publico femini-
no, que é muito mais amplo.Outro ponto que
tenho percebido é essa tendéncia de as
pessoas combinarem o presente fisico com
alguma experiéncia ou servico, como um
almogo em familia, um passeio, um momento
especial.

Isso ndo substitui o presente, mas comple-
menta. No Dia das Maes, por exemplo, a
gente viu restaurantes lotados, reservas esgo-
tadas dias antes. Entdo acho que essa migra-
¢do para o servico é real, mas ela caminha
junto com o consumo de bens. Nao é uma
troca, € um somatorio."

A estimativa do volume de vendas no Espirito Santo para o Dia dos Pais de 2025 foi calculada por meio de projegdo proporcional, com base na participa-
¢do histdrica do estado no total nacional, conforme dados da Confederagdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Adotou-se como
parametro o coeficiente médio de participagdo relativa do Espirito Santo entre os anos de 2020 e 2024, periodo em que a série apresenta estabilidade
e robustez estatistica, com variagdes minimas e auséncia de outliers relevantes. Nesse intervalo, a participagdo estadual variou entre 1,98% (2020) e
2,15% (2023), com média de 2,0% e desvio-padrdo de apenas 0,06 ponto percentual. Esse percentual médio foi aplicado diretamente sobre a projegdo
nacional da CNC para 2025, estimada em RS 7,84 bilhes a precos constantes de 2024. Assim, obteve-se a seguinte expressdo para o célculo:
Vendas_ES_2025 = Vendas_Brasil_2025 x Participagdo Média ES

EXPEDIENTE: Presidente do Sistema Fecomércio-ES/Sesc/Senac: Idalberto Luiz
Moro | Diretor Sesc-ES: Luiz Henrique Toniato | Diretor Senac-ES: Richardson
Schmittel | Superintendente Fecomércio-ES: Wagner Corréa | Diretor de Relagdes
Institucionais Fecomércio-ES: Cezar Wagner Pinto | Equipe Connect
Fecomércio-ES: André Spalenza : Karina Tonini : Felipe Montini : Eduarda Gripp :
Gercione Dionizio : Maria Clara Leite : Samuel O. Cabral : Ryan Procopio : Giulia
\Or‘tega 1 Tel.: 3205-0706 | www.fecomercio-es.com.br




