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ANALISE ESTRATEGICA _
E IMPACTOS SOCIOECONOMICOS

= DESTAQUES

O GASTO MEDIO DIARIO DOS EVENTOS VARIOU DE

RS 177 A RS 681

SANTA JAZZ RECEBE O PUBLICO
DE MAIOR PODER AQUISITIVO

34,2%

Este relatdrio traga o perfil
dos turistas que visitaram os
principais eventos culturais do
Espirito Santo em 2025, com
base em dados do Observaté-
rio do Turismo da SETUR-ES. A
analise revela dois movimen-
tos distintos: eventos com
forte projeg¢do nacional, com

muitos turistas de fora do

estado como o Vital (73,5%

DECLARAM
RENDA ACIMA
DE 10 SM

dos turistas de outros
estados), o Festival de Inverno
de Guarapari (62,8% turistas
de fora do estado) e o Festival
de Forré de Itaunas (56%
turistas de fora do estado), e
eventos de engajamento local
e regional, caso da Feira dos
Municipios (composto por
93% de capixabas) e do Santa
Jazz (92,8% de capixabas).

FESTIVAL DE FORRO DE ITAUNAS
TEM MAIOR TEMPO DE
PERMANENCIA DOS

TURISTAS

6,2 DIAS

VITAL TEM O MAIOR ALCANCE
DE TURISTAS FORA DO ESTADO

7 3’ 5 % DO PUBLICO
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INTRODUCAO

turismo cultural no Espirito Santo é um vetor estratégico de
Odesenvolvimento econOmico, capaz de gerar empregos, movi-
mentar o comércio e os servicos, e valorizar o patrimonio imaterial do
estado. Em 2025, eventos culturais e religiosos desempenharam papel
importante, fortalecendo o estado como destino turistico plural e de

alta relevancia no cenario de turismo.

Cada iniciativa, seja religiosa, musical ou gastrondmica, atua como
catalisadora da economia local e como elemento de afirmacao da iden-
tidade cultural. Tais eventos promovem a circulacao de visitantes de
diferentes origens, ampliando as oportunidades de negdcios, fomen-
tam a rede de servicos e reforcam o posicionamento do Espirito Santo

como destino criativo e inovador.

Este relatorio analisa dados oficiais publicados pela Secretaria de
Estado do Turismo (SETUR-ES), por meio do Observatério do Turismo
do Espirito Santo, tracando o perfil dos turistas que visitaram os prin-
cipais eventos do estado. Essa analise permite compreender padroes
de perfil, de consumo e caracteristicas socioecondmicas, servindo de
insumo para a gestao publica, o trade turistico e os empreendedores

na formulacao de estratégias mais assertivas.
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Esse entendimento pode contribuir para otimizar politicas de fideli-
zacao, captacdao de novos publicos e investimentos em infraestru-
tura turistica. A anadlise detalhada dos participantes, incluindo
origem, perfil socioecondmico e padrdes de comportamento, for-
nece subsidios estratégicos para planejar a¢des futuras de promo-
cao turistica, contribuindo para que o Espirito Santo avance no

reconhecimento no turismo cultural.

Abaixo, em destaque, os eventos de grande relevancia, que atrai-
ram publicos variados e impactaram a economia e a cultura do
estado em 2025:

1. Festa da Penha (Vila Velha): terceira maior celebragdao mariana do Brasil, integran-
do fé, cultura e turismo no Convento da Penha.

2. Santa Jazz (Santa Teresa): festival de musica instrumental que reforca a vocagao
cultural da regido serrana.

3. Feira dos Municipios (Serra): vitrine das tradi¢Ges culturais, gastrondmicas e turisti-
cas dos 78 municipios capixabas.

4. Festival de Forrd de Itatnas (Concei¢do da Barra): referéncia nacional do forré
pé-de-serra, atraindo turistas e artistas.

5. Festival de Inverno de Guarapari: programacao diversificada que fortalece a cidade
fora da alta temporada.

6. Vital (Vitdria): evento de grande porte que potencializa a capital como polo de
entretenimento e lazer.

7. Festa Cappitella (Nova Venécia): celebracdo gastrondmica e cultural que valoriza a
heranca italiana da regido norte, com destaque para pratos tipicos como cappelletti e
tagliatella, combinando tradicdo e promoc¢do do turismo regional.
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Abrangéncia geografica

Os eventos analisados se divi-
dem em dois perfis de alcan-
ce:

° Projecao nacional: Festi-
val de Forrdé de Itaunas (56%
de turistas de outros estados),
Festival de Inverno de Guara-
pari (62,8%) e Vital (73,5%)
destacam-se como atrativos

de relevancia nacional.

conn,ec.t —~ I Perfil dos Turistas em Eventos - ES 2025 e
Fecomeércio ES |

o Fortalecimento local:
SantaJazz (92,8% de visitantes
do ES), Feira dos Municipios
(93%), Cappitella (88,8%) e
Festa da Penha (65,5%) evi-
denciam forte engajamento
capixaba, promovendo a inte-
gracao regional e turismo

interno.
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Origem do turista

| Evento__ES | Outros | Estrangeiro_
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Santa Jazz 0 9
(Santa Teresa) St 7,20% Ve
Feira dc(J;el:/::)nlClPIOS 93,00% 7,00% N/C
Festlv::\:adaenl;c;rro de 40,30% 56,00% 3,70%
Vital (Vitéria) 25,80% 73,50% 0,80%
Cappltel!a. 88 80% 10,70% 0,50%
(Nova Venécia)

Fonte: Pesquisas de Identificagéo do Perfil do Turista — SETUR/ES.
Elaboragao: Equipe Connect Fecomércio.

O turismo proveniente de outros estados amplia o alcance
da imagem capixaba no cenario nacional, gera receita em
hospedagem, alimentacao e transporte, refletindo na eco-
nomia local. Festivais como o de Forrd de Italnas, o de Inver-
no de Guarapari e o Vital contribuem para que o Espirito
Santo seja reconhecido como destino de experiéncias cultu-
rais e musicais, atraindo publicos que ultrapassam as fron-

teiras regionais e fortalecem a cadeia do turismo.
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Por outro lado, o turismo
interno, fortemente presente
em eventos como o Santa
Jazz, a Feira dos Municipios, a
Cappitella e a Festa da Penha,
desempenha papel estratégi-
co na dinamizagao da econo-
mia local e na valorizacao das
identidades regionais. Esses
eventos incentivam o desloca-
mento entre municipios, pro-
movem a circulacao de renda

dentro do estado e fortalecem

Perfil socioecondmico dos visitantes

Nos eventos analisados,
grande parte do publico apre-
senta elevado nivel educacio-
nal e de renda, refletindo-se

no consumo. Veja abaixo:

J Mais de 80% dos partici-
pantes do Vital e do Festival
de Itainas possuem ensino

superior completo.

o sentimento de pertenci-
mento cultural entre os capi-
xabas.Em conjunto, os dois
movimentos, a  projecao
nacional e o fortalecimento
local, demonstram a diversifi-
cacao de oferta turistica no
estado, com estimulo a visita-
cdo externa e incentivo a mo-
bilidade e ao consumo inter-

no.

J No Festival de Inverno
de Guarapari, Santa Jazz e
Italinas, mais da metade dos
visitantes declara renda supe-

rior a 5 salarios minimos.

FOTO: Festival Santa Jazz
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dos turistas no Espirito Santo

Evento

Perfil socioecond6mico

Renda familiar

Escolaridade

(destaque) (destaque)
Festa da Penha 31,5% entre 2— | 34,8% Ensino Médio Feminino 62%
(Vila Velha) 5SM 28,3% Superior Masculino 38%
Santa Jazz 34,2% acima de 54,5% Superior Feminino 57,3%

(Santa Teresa)

10 SM

28% Pds-graduacao

Masculino 42,7%

Feira dos
Municipios (Serra)

39,2% entre 2—
5SM

43,5% Superior
17,2% Pds-graduacao

Masculino 51,7%
Feminino 48,3%

Festival de Forro
de Itatinas

19,3% acima de
10 SM

58,5% Superior
24,8% Pds-graduagao

Feminino 59,3%
Masculino 40,7%

Festival de Inverno
de Guarapari

26,7% acima de
10 SM

49% Superior
17,3% Pds-graduacgao

Feminino 56%
Masculino 44%

Vital (Vitdria)

33% acima de
10 SM

52,2% Superior
29,7% Pdés-graduagao

Masculino 63,2%
Feminino 36,8%

Cappitella
(Nova Venécia)

30,8% entre 2 a
55M

33,3% Ensino Médio
36% Superior

Feminino 50%
/Masculino 50%

Fonte: Pesquisas de Identificagédo do Perfil do Turista — SETUR/ES.
Elaboracao: Equipe Connect Fecomércio.

Entre os festivais com publico
de renda mais alta, destacam-
-se o Vital, em Vitdria, e o
Santa Jazz, em Santa Teresa.
mais de 30% dos participantes
declaram ter renda acima de
10 salarios minimos. Em
ambos, mais de 50% dos visi-
tantes possuem ensino supe-

rior e boa parte apresenta

renda familiar acima de 5a 10
salarios minimos. Esse perfil
sugere maior gasto meédio
com hospedagem, alimenta-
cdo e produtos culturais, refle-
tindo um turismo de maior
poder aquisitivo e mais exi-
gente em termos de infraes-

trutura e oferta de servicos.
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Ja eventos como a Cappi-
tella, em Nova Venécia, e a
Festa da Penha, em Vila
Velha, tém participacao
expressiva de visitantes
com renda entre 2 e 5 sala-
rios minimos e maior diver-
sidade educacional. Nesses
casos, o consumo tende a
ser mais voltado ao lazer
familiar, gastronomia e
comércio local. Do ponto
de vista de género, ha pre-
dominancia feminina na
maioria dos eventos, espe-
cialmente na Festa da
Penha (62%) e no Festival
de Itaunas (59,3%), o que
pode indicar maior presen-

ca de grupos familiares e

de viagens de lazer em
grupo. Por outro lado, a
Feira dos Municipios atrai
um publico mais equilibra-
do, com ligeira maioria
masculina (51,7%) e Vital
com predominancia mas-
culina (63,2%). O padrao
de renda e escolaridade
também se reflete no gasto
médio diario dos visitantes.
Em eventos com publico de
maior poder aquisitivo,
como o Santa Jazz e o Vital,
o gasto didrio tende a
superar a média estadual,
impulsionado por consumo
em hospedagem, gastro-
nomia e produtos cultu-

rais.

FOTO: ES Brasil
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Ja nos eventos de perfil mais po-
pular, como a Cappitella e a
Festa da Penha, observa-se um
gasto mais concentrado em
alimentacao e compras locais,
com impacto relevante na eco-
nomia regional e no comércio de
pequeno porte. O gasto médio
diario dos visitantes reforca a
importancia econdmica dos
eventos para o setor de servicos.
Nos festivais com publico de

renda mais elevada, o valor dia-

rio é significativamente superior,
indicando maior potencial de
geracao de receita para os seg-
mentos de hospedagem, ali-
mentacao e transporte. Por
outro lado, eventos de carater
local e com publico predominan-
temente capixaba mantém o
fluxo de renda dentro do estado,
fortalecendo o turismo interno e
0 CONSUMO em economias muni-

cipais.

Gasto Médio e permanéncia dos turistas

Pessoas

Médi ]
Evento Gastt.)’ ‘ed a ESC Incluidas no Gasto médio total
Didrio hospedagem
gasto
Festa da Penha
RS 177,05 2,43 2,29 RS 547,87
(Vila Velha) 3 3
Santa Jazz RS 323,65 2,40 2,24 RS 1.617,50
(Santa Teresa)
Feira dos Municipios | oo, 4 3,28 2,64 RS 827,79
(Serra)
Festival d,e Forré de RS 435,34 6,20 1,74 RS 3.234,90
Itatinas
Festival de Inverno | ¢ 00 ) 5,8 2,86 RS 2.035,22
de Guarapari
Vital (Vitéria) RS 681,01 3,7 1,38 RS 2.480,55
Cappitella RS 177,96 2,9 2,18 RS 730,44
(Nova Venécia)

Fonte: Pesquisas de Identificagéo do Perfil do Turista — SETUR/ES.
Elaboracao: Equipe Connect Fecomércio.
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Os resultados reforcam a
importancia de politicas inte-
gradas de turismo cultural que
aliem promocao, infraestrutu-
ra e valorizacao das identida-
des regionais capixabas.

O Vital, realizado em Vitoria,
apresenta o0 maior gasto
médio diario (RS 681,01),
refletindo um publico de
maior poder aquisitivo e o
perfil urbano do evento, que
envolve consumo expressivo
em alimentacao, hospedagem

e experiéncias culturais.

Em seguida, o Festival de
Forré de Itaunas se destaca
com gasto médio de RS
435,34 e tempo médio de per-
manéncia de 6,2 dias, além do
gasto médio total ser o maior

com R$3.234,90 o que amplia
significativamente o impacto
econdmico local, especial-
mente em hospedagem e
lazer. Eventos de menor porte
ou com forte presenca de pu-
blico regional, como a Cappi-
tella, a Festa da Penha e a
Feira dos Municipios, apre-
sentam gastos médios diarios
mais modestos — entre R$
177,05 e RS 238,48 —, mas
com impacto relevante no
comércio local e nos servicos

urbanos.

Esses eventos, por terem
maior participacao capixaba e
menor dependéncia de hos-
pedagem, contribuem para a
circulacao de renda dentro do
estado.

FOTO: A Gazeta

—~ | Fecomérao 5 - EIFAESA
conneCt ~ Perfil dos Turistas em Eventos - ES 2025

Fecomércio ES | MCE . roper . i . ==




O Santa Jazz, por sua vez,

FOTO: Festival Santa Jazz

combina o perfil de visitante
de maior renda com a caracte-
ristica de turismo de experién-
cia, resultando em gasto
médio didrio de RS 323,65 e
permanéncia média de 2,24
dias, reforcando o potencial
de atracdo de publico qualifi-
cado para o interior do
estado.

Observa-se que eventos com
maior presenca de turistas de
fora do Espirito Santo e de
maior poder aquisitivo con-
centram os maiores valores de
gasto diario, enquanto os
eventos de carater regional
apresentam forte efeito multi-
plicador local, sustentando o

dinamismo econdmico nos

municipios capixabas.
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Faixa Etaria e Caracteristicas do Publico

e Jovem-adulto e festivo:
Vital e Itaunas concentram
participantes entre 31 e 40
anos, majoritariamente soltei-
ros, com foco em lazer notur-

no e musical.

e Adulto maduro: Guarapari
e Santa Jazz atraem um publi-
co entre 41 e 60 anos, associa-

do a turismo de lazer e experi-

éncias culturais sofisticadas.

e Familiar e religioso: a Festa
da Penha apresenta participa-
c¢do majoritariamente femini-
na e em familia, reforcando

seu carater patrimonial e espi-

ritual.

> - ~.
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Faixa Etaria e Caracteristicas do Publico

Faixa etaria

Distribuicao em

predominante destaque

Festa da Penha
(Vila Velha)

31-40 anos (24,5%)

21-30 anos (22,5%),
41-50 anos (19,3%)

Santa Jazz
(Santa Teresa)

41-50 anos (29,5%)

31-40 anos (22%), 21—
30 anos (17,5%)

Feira dos
Municipios (Serra)

31-40 anos (29,5%)

21-30 anos (21,5%),
41-50 anos (19,5%)

Festival de Forré de
Itaunas

31-40 anos (44,5%)

41-50 anos (25%), 21—
30 anos (17%)

Festival de Inverno
de Guarapari

41-50 anos (29,2%)

51-60 anos (20,5%),
61 anos (16,7%)

Vital (Vitoria) 31-40 anos (48,7%)

41-50 anos (26,5%),
21-30anos (16,3%)

Cappitella
(Nova Venécia)

21-30 anos (24,5%)

31-40 anos (22,5%),
41-50 anos (22%)

Fonte: Pesquisas de Identificagéo do Perfil do Turista — SETUR/ES.
Elaboracéo: Equipe Connect Fecomércio.

A distribuicdo etaria dos visi-
tantes revela um predominio
do publico jovem-adulto (31 a
40 anos) nos principais even-
tos capixabas, especialmente
no Vital e no Festival de Forro
de Itaunas, que reunem perfis

mais dindmicos, conectados e

com maior propensao ao con-
sumo de entretenimento,
musica e gastronomia. Esse
publico tende a viajar em
grupos menores e a permane-
cer mais dias, o que eleva o
gasto médio didrio e amplia o

impacto econémico local.
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Nos eventos voltados a um
publico adulto maduro, como
o Festival de Inverno de Gua-
rapari e o Santa Jazz, predo-
minam visitantes entre 41 e
60 anos, com maior poder
aquisitivo e interesse por
experiéncias culturais, gastro-
ndmicas e de bem-estar. Esse
perfil contribui para um turis-
mo mais estavel, de estadias
médias podendo superar
cinco dias e consumo concen-
trado em hospedagem e
alimentacao de qualidade.

Ja nas celebracgOes de carater
familiar ou religioso, como a
Festa da Penha e a Feira dos
Municipios, o publico é mais
diverso, com forte presenca
feminina e faixas etdrias equi-
libradas. Nesses casos, preva-
lece a viagem em familia ou

em grupos organizados, com

permanéncia mais curta, mas
alto volume de Vvisitantes,
gerando fluxo intenso de con-
SUMO NO COMErcio e nos servi-

cos locais.

Eventos regionais, como a
Cappitella, também demons-
tram vocacdo para o turismo
de proximidade (viagens
curtas dentro do estado), reu-
nindo familias e grupos de
amigos, o que reforca a impor-
tancia do turismo interno e da
valorizacao das tradicdes cul-
turais capixabas.

De modo geral, a analise
etaria evidencia que o calen-
dario de eventos do Espirito
Santo abrange publicos distin-
tos — do jovem aventureiro
ao visitante maduro e familiar,

configurando um portfdlio
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turistico diversificado, capaz de movimentar diferentes segmentos

econdmicos e consolidar o estado como destino de experiéncias

variadas ao longo do ano.

CONCLUSAO

Os dados analisados mostram
a diversidade de perfis e o
papel estratégico de cada um
dos eventos no cenario do
turismo capixaba, seja pela
capacidade de mobilizar o
turismo interno, predominan-
te em grande parte das festivi-
dades locais, seja pela proje-
cao interestadual de eventos
consolidados, como o Festival
de Forré de Itaunas, o Festival

de Inverno de Guarapari e o

mento da imagem do Espirito
Santo como destino de rele-
vancia cultural no cenario

brasileiro.

Do ponto de vista socioecon6-
mico, observa-se que 3 dos 7
eventos analisados concen-
tram um publico com alto
nivel educacional e renda
acima da média nacional, o
gue se traduz em maior capa-

cidade de gasto e consumo

Vital, em Vitdria. gualificado.
Em conjunto, essas iniciativas
contribuem para o fortaleci-
Fecomércio E' EIFAESA
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Festivais como o Vital, o
Santa Jazz e o de Itaunas
registram 0s maiores gastos
médios diarios — entre RS
323 e RS 681 — e atraem visi-
tantes com maior poder aqui-
sitivo, refletindo um perfil de
turista mais exigente e com
impacto econdbmico ampliado
sobre os setores de hospeda-

gem, alimentacao e lazer.

Os eventos de carater regio-
nal, como a Cappitella, a Feira
dos Municipios e a Festa da
Penha, apresentam gastos
médios diarios menores —
entre RS 177 e RS 238 —, e se
destacam pela elevada parti-
cipacao de residentes capixa-
bas e pelo efeito multiplicador
sobre as economias locais.
Esse perfil reforca a importan-
cia dos eventos regionais na

distribuicao de renda e na

dinamizacao do comércio e
dos servicos, contribuindo
para a retencao dos fluxos de

consumo dentro do estado.

Em relagcdo as caracteristicas
demograficas, predomina o
publico jovem-adulto, com
idades entre 31 e 40 anos, e
presenga  expressiva do
género feminino na maioria
dos eventos. Esse grupo
demonstra maior interesse
por experiéncias culturais,
lazer noturno e atividades em
grupo, engquanto eventos vol-
tados a publicos mais madu-
ros — como o Santa Jazz e o
Festival de Inverno de Guara-
pari — atraem visitantes entre
41 e 60 anos, com foco em
turismo de experiéncia e con-
sumo de maior valor agrega-
do.
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No conjunto, os perfis apon-
tam para um turismo cada vez
mais segmentado e diversifi-
cado, publicos distintos por
idade, renda e motivagdes
coexistem, o que cria oportu-
nidades para a¢oes de produ-
to e marketing mais direcio-
nadas e contribui para reduzir
a sazonalidade ao distribuir
demanda ao longo do ano.

Essa heterogeneidade amplia
os efeitos econdmicos e
sociais dos eventos e fortalece
0 posicionamento do Espirito
Santo como destino cultural e
de lazer, capaz de conciliar
eventos de projecdao nacional
com festividades regionais

qgue dinamizam o comércio

local.
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HIGHLIGHTS

Festa da Penha (Vila Velha):
Publico diverso, com predomi-
nancia feminina (62%) e faixa
etaria entre 31 e 40 anos
(24,5%). Gasto médio diario
de RS 177,05, refletindo perfil
familiar e religioso. Renda
(31,5% entre 2-5 SM) e
(25,3% de 1 a 2 SM) e escolari-
dade variada (34,8% ensino
médio, 28,3% superior). Forte
presenca de visitantes do ES
(65,5%), sendo a maior cele-
bracao religiosa do estado e a
32 maior festa mariana do

Brasil.

Santa Jazz (Santa Teresa): Pu-
blico adulto maduro (41-50
anos, 29,5%), predominante-
mente capixaba (92,8%), de
alta renda (34,2% acima de 10

SM), casado (58,2%) e alto

nivel educacional (54,5%
superior, 28% pos). Predomi-
nancia feminina (57,3%).

Gasto médio diario de RS
323,65 e permanéncia de 2,4
dias. Perfil de visitante de
maior poder aquisitivo, inte-
ressado em experiéncias cul-
turais e gastronomicas sofisti-
cadas, fortalecendo o turismo
de alto valor agregado na

regiao serrana.

Feira dos Municipios (Serra):
Predominio de publico do pré-
prio estado (93%), com gasto
médio diario de RS 238,48 e

permanéncia de 3,28 dias.
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Equilibrio de género (51,7%
masculino, 48,3% feminino),
com renda entre 2 e 5 SM
(39,2%) e boa escolaridade
(43,5% superior). Evento mar-
cado pelo turismo interno,
funcionando como vitrine cul-
tural e gastrondémica dos 78

municipios capixabas.

Festival de Forré de Itaunas
(Conceigcao da Barra): Publico
composto por pessoas soltei-
ras (63,0%), predominante-
mente feminino (59,3%), com
alto nivel educacional (58,5%
superior e 24,8% pos). Renda
elevada: 48,8% acima de 5
salarios minimos, fortalece o
potencial econdmico do festi-
val e seu alcance nacional
(56% de turistas de fora do
ES). Maior publico de 31-40
anos (44,5%),
41-50 (25%).

seguido de

Gasto médio diario de RS
435,34 e permanéncia média
de 6,2 dias — uma das maio-

res entre todos os eventos.

Festival de Inverno de Guara-
pari: Predominancia de publi-
co entre 41 e 50 anos (29,2%),
perfil adulto maduro, casado
(63,5%) associado a turismo
de lazer e experiéncias cultu-
rais. Gasto médio didrio de RS
185,32 e longa permanéncia
(5,8 dias). Renda familiar ele-
vada (52,4% acima de 5 SM) e
escolaridade superior (49%
com graduacao). Visitantes
majoritariamente de outros
estados (62,8%).
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Vital (Vitéria): Evento de
maior gasto médio didrio
entre todos (RS 681,01) e
renda familiar elevada (62,5%
acima de 5 SM). Publico majo-
ritariamente solteiro (68,0%),
masculino (63,2%), concentra-
do entre 31 e 40 anos (48,7%).
(52,2%
superior e 29,7% pas). Visitan-
tes de outros estados (73,5%),
principais estados de origem:
Rio de Janeiro (32,2%), Sao
Paulo (11,7%), Minas Gerais
(9,7%) e Bahia (6,2%). Sendo

88,8% do publico veio exclusi-

Alta escolaridade

vamente para o evento.

Festa Cappitella (Nova Vené-
cia): Publico regional (88,8%
do ES), com renda intermedia-
ria (30,8% entre 2 e 5 SM).

Predominancia de jovens de
21 a 30 anos (24,5%), seguida
de faixas de 31-40 (22,5%) e
41-50 anos (22,0%). Maioria
de casados (54,0%). Gasto
médio diario de RS 177,96 e
perfil equilibrado entre géne-
ros. Escolaridade mista (33,3%
ensino médio, 36% superior).
Evento com forte carater gas-

trondmico e familiar, de turis-

mo interno.
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Evento

Perfil predominante

Gasto Médio
Diario (GMDI)

Origem dos
Visitantes

Renda /
Escolaridade

Destaque

Festa da Penha (Vila

31-40 anos, maioria

31,5% entre 2-5

Celebragdo religiosa de
grande porte; turismo

()
Velha) feminina (62%) R$ 177,05 65,5% do ES SM / 28% superior  familiar e de fé, com alto
fluxo interno.
Publico de alta renda e
0,
Santa Jazz (Santa 41-50 anos, maioria 47%>10 .SM / consumo qualificado,
o RS 323,65 92,8% do ES 82% superior ou ) .
Teresa) feminina (57,3%) 65 turismo de experiéncia e
P sofisticagdo.
Feira dos 31-40 anos 39,2% entre 2-5 Forte dinamizagdo do
s R RS 238,48 93% do ES SM / 60% superior turismo regional e do
Municipios (Serra)  equilibrio de género . -
ou pos comércio local.
Publico nacional, alta
. . o )
Fes’tlval de FonroNde 31-40 anos, maioria 56% de 45,6% >5 .SM / permanéncia (6,2 dias) e
Itatinas (Conceigdo L R$ 435,34 83% superior ou .
feminina (59,3%) outros estados , grande impacto em
da Barra) pos
hospedagem e lazer.
. 52,4% >5 SM Turi d iénci
Festival de Inverno  41-50 anos, perfil 62,8% de 72 / urismo de experiencia
. R$ 185,32 66% superior ou lazer, com longo tempo
de Guarapari adulto maduro outros estados , . . )
pds médio de estadia (5,8 dias).
62,5% >5 SM / Maior gasto médio do
. . 31-40 anos, maioria 73,5% de 127072 estado. Evento urbano e
Vital (Vitoria) ) RS 681,01 82% superior ou . . .
masculina (63,2%) outros estados 65 nacional que impulsiona o
P turismo de entretenimento.
Evento gastronémico e
Cappitella (Nova Jovens de 21-30 30,8% entre 2-5 regional, com forte
- ) e RS 177, 88,8% do ES . . .
Venécia) anos, perfil familiar 3 96 % do SM / 36% superior identidade cultural e
consumo local.
Notas
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