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Volume de atividades turisticas cresce 5,3%

em relacao a outubro de 2024

Em outubro de 2025, o
volume de atividades turisti-
cas no Espirito Santo cresceu
3,6% em relagao a setembro.
Com esse resultado, o turismo
capixaba  registrou, pelo
segundo més consecutivo, a
segunda maior expansao

entre os 17 estados analisados

pelo IATUR/IBGE, ficando em
outubro atras apenas do Rio
Grande do Sul, que apresen-
tou avango de 4,5%. No con-
texto nacional, o setor mos-
trou crescimento moderado,
com variagao positiva de 0,8%

no mes.

Variacao do IATUR (%) - Comparacao
Brasil e Espirito Santo, Out/25

[ ——

Espirito Santo 3,6

53 4,6

Brasil 0,8

1,6 5,3

Fonte: IATUR/IBGE. Elaborag3do: Equipe Connect Fecomércio-ES.
*Variagdao com ajuste sazonal. **Em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.
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Na comparagao com outubro
de 2024, o turismo no Espirito
Santo avancou 5,3%, consoli-
dando o segundo més conse-
cutivo de crescimento apds o
periodo de estabilidade ou
retracio observado entre
junho e agosto. Esse desem-
penho é especialmente rele-
vante diante do fato de que o
segundo semestre de 2024 j3
havia registrado forte expan-
sao, elevando a base de com-
Ainda

estado mantém uma trajeto-

paracao. assim, o

ria positiva de crescimento.
Considerando o bom desem-
penho do primeiro semestre e
os resultados expressivos
registrados em setembro e
outubro, o turismo capixaba
acumula alta de 4,6% em 2025
em relacdo ao mesmo periodo
do ano anterior. Esses resulta-
dos reforcam o otimismo em
relacdao aos ultimos meses do
ano e a temporada de verao,
tradicionalmente um dos peri-
odos mais relevantes e aque-

cidos para o setor.

Variacao do IATUR em relacao
ao mesmo més do ano anterior (%), ES

13,5

10,3 9,6

3,3

5,4

6.8 i3 53
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaborag3o: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Maior volume de atividades turisticas

desde janeiro de 2014

Com o crescimento observado
em relacdo a setembro, que ja
havia registrado a maior movi-
mentacao do ano, outubro de
2025 marcou o maior volume
de atividades turisticas no
Espirito Santo desde janeiro
de 2014. Com isso, o0 més se
consolidou como o periodo de
maior movimentagao para o
setor ao longo da Uultima

década.

Esse resultado evidencia uma
mudancga recente no compor-
tamento do turismo no
estado. O més de outubro
vem se afirmando como um
dos mais relevantes para a
atividade turistica capixaba.
Em 2024, o turismo no Espiri-
to Santo ja havia alcancado

seu nivel mais elevado nesse
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més, padrao que se repete em
2025, indicando uma tendén-
cia de fortalecimento do peri-
odo no calendario turistico

estadual.

Parte desse desempenho esta
associada a fatores especificos
do més. Outubro concentra o
Dia das Criangas, data que
impulsiona o comércio e os
servicos relacionados ao turis-

mo, especialmente aqueles

voltados ao lazer em familia.




Destinos com atracdes dire-
cionadas ao publico infantil,
como aquarios, zooldégicos e
pargues de diversdes, tendem
a registrar aumento no fluxo
de visitantes, o que se reflete
positivamente na demanda
por servicos de hospedagem e
alimentacao, incluindo hotéis,
pousadas, bares e restauran-
tes.

Outro elemento relevante é a
chamada Semana do Saco
Cheio, feriado prolongado que
ocorre entre o Dia de Nossa
Senhora Aparecida, em 12 de
outubro, e o Dia dos Professo-
res, em 15 de outubro, no
estado de Minas Gerais. Os
turistas mineiros constituem o
principal publico externo do
turismo capixaba ao longo do

ano e costumam aproveitar

esse periodo para visitar o
litoral do Espirito Santo. Como
resultado, municipios como
Guarapari, Anchieta, Piuma e
Vitdria registram aumento sig-
nificativo no fluxo de visitan-
tes, estimulando a ocupacao
hoteleira e a demanda por
servicos de alimentacdo fora
do domicilio.

Mesmo nao sendo tradicio-
nalmente classificado como
um periodo de alta tempora-
da, os resultados de outubro
superam aqueles observados
em meses tipicos de verao,
como dezembro e janeiro,
guando predomina o turismo
de sol e praia, assim como em
meses associados ao turismo
de inverno, de montanha e ao
agroturismo, como junho e

julho.
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Dessa forma, outubro se visitantes em um periodo de

revela um més estratégico menor concorréncia com
para o turismo no Espirito outros destinos, por se tratar
Santo, ao permitir elevada de um momento fora de
movimentacao e atracao de época.

IATUR - Vo[ume de Atividades Turisticas
(Numero Indice), ES, Jan/14 a Out/25

116,2 1121

jan/14 jan/15 jan/16 jan/17 jan/18 jan/19 jan/20 jan/21 jan/22 jan/23 jan/24 jan/25 out/25

Fonte: IATUR/IBGE. Elaborac¢&o: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Connect =~ | Relatério do Turismo e GO ES - Rty

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

Fecomércio ES | Dados relativos a outubro de 2025 . ) -



Melhor outubro para o setor turistico

desde o inicio da série historica

O resultado alcancado em ou-
tubro de 2025 também se des-
taca na comparagdao com anos
anteriores. Outubro de 2024
ja havia se consolidado como
o melhor desempenho do
turismo para o més ao longo
de toda a série histdrica,
iniciada em 2011. Em 2025, o
setor turistico superou esse
resultado em 5,3%, tornando-
-se 0 melhor més de outubro
ja registrado para o turismo
capixaba. Esse desempenho

reforca a tendéncia de expan-

sao da atividade turistica no
Espirito Santo em 2025. Os
trés primeiros trimestres do
ano apresentaram resultados
superiores aos observados no
mesmo periodo do ano ante-
rior. Nesse contexto, o resulta-
do expressivo de outubro, que
marca o inicio do quarto
trimestre, amplia as expectati-
vas de que o turismo capixaba
registre crescimento em todos
os periodos do ano, consoli-
dando o bom momento vivido

pelo setor.
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IATUR - Volume de Atividades Turisticas
(Numero Indice) no més de outubro por ano, ES

112,1
. 104,5 105,6 ; 106,4
102,6 103,86 100,8

97.1 96,1 947 96,5

73,7

out/11 out/12 out/13 out/14 out/15 out/16 out/17 out/18 out/19 out/20 out/21 out/22 out/23 out/24 out/25

Fonte: IATUR/IBGE. Elabora¢3do: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Aeroporto de Vitoria ultrapassa 160 mil

desembarques em outubro atingindo
recorde no ano

interanual registrada em

De acordo com dados da

Agéncia Nacional de Aviacdo 2025. Ao longo de todos os

Civil (ANAC), 164.183 passa- meses do ano, o aeroporto

geiros desembarcaram no Ae-
roporto de Vitéria em outubro
de 2025, superando pela pri-
meira vez no ano a marca de
160 mil desembarques. Esse
resultado corresponde a um
crescimento de 20,8% em
relacdo a outubro de 2024,

configurando a maior variacao

capixaba apresentou movi-
mentagdao de passageiros
superior a observada nos
mesmos periodos de 2024.
Com excecao de janeiro e
margo, cujas variacoes foram
de 8,5% e 7,3%, respectiva-
mente, o0s demais meses
registraram crescimentos de

dois digitos.
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Além disso, desde julho, todos
0S meses superaram a marca
de 150 mil

desembarcando no estado,

passageiros

patamar que nao foi alcanca-
do em nenhum més de 2024.
No acumulado entre janeiro e
outubro de 2025, o total de
passageiros desembarcados

no Espirito Santo alcancou

1.420.772 pessoas,

representa um aumento de

o que

14,1% em relagao ao mesmo
periodo de 2024, equivalente
a 175.899 passageiros a mais.
Em conjunto, esses dados
reforcam a expansdo consis-
tente do uso do transporte
aéreo pelos viajantes no

estado ao longo de 2025.

Passageiros de aviao que desembarcaram
no Aeroporto de Vitéoria em 2025

) 19,3% Commmue 20,8%
m__..—.._ _._.__,...-—.... 11.0% ___—m——-' 208%]
- 156.605 155510 157.040 164.183
141.982 142.872
128.894 125.930 135.434
112.322
jan/25 few/25 mar/25 abr/25 mai/25 jun/25 jul/25 ago/25 set/25 out/25

Passageiros  e==\/ariagdo Interanual

Fonte: Agéncia Nacional de Aviagdo (ANAC). Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Outubro registra maior numero de

passagens de onibus vendidas em 2025

A forte movimentacao turisti-
ca observada em outubro de
2025 também se refletiu nas
vendas de passagens de
Onibus com destino aos muni-
cipios capixabas. No periodo,
foram comercializados
130.904 bilhetes de transpor-
te intermunicipal e interesta-
dual, o maior volume mensal
registrado no ano, superando
o resultado de fevereiro.
Ainda assim, esse total ficou
0,2% abaixo do observado em
outubro de 2024.

No acumulado entre janeiro e
outubro, o numero de passa-
gens vendidas com destino ao
Espirito  Santo  alcancou
1.034.100, o que representa
uma reducao de 23,8% em
relacao ao mesmo periodo de
2024, equivalente a 323.618
bilhetes a menos. Esse resul-
tado indica uma retracdao ao
longo do ano, apesar do
desempenho expressivo regis-

trado no més de outubro.
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Passagens de onibus regulares vendidas
com destino aos municipios do ES
(Intermunicipal e Interestadual)

-0,2%
m_—-—-——. -38,8% """'_"m"'_“‘--.--" — 130.504

112.447

107.604 106.842

85.002

jan/25 few/25 mar/25 abr/25

98.158

mai/25

Bilhetes Vendidos

110.354

jun/25 jul/25

110.786
98.369

73.634

ago/25 set/25 out/25

=\/ariacdo Interanual

Fonte: Sistema Moniitrip - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT).
Nota: Os dados referem-se ao Transporte Regular Rodoviario
(sem contar o transporte Semiurbano), e sdo agregados pelo més em que ocorreu a viagem.

No transporte fretado, moda-
lidade mais diretamente asso-
ciada ao turismo por atender
excursoes, passeios e eventos,
0 numero de passageiros
chegou a 46.458 em outubro
de 2025, crescimento de 4,2%
em relacdo ao mesmo més do

ano anterior. Esse também foi

o maior volume registrado em
2025, superando o observado
em janeiro. No acumulado do
ano, 378.870 pessoas desem-
barcaram em municipios capi-
xabas por meio desse modal,
o que corresponde a uma leve

queda de 0,4% em compara-

cao com 2024.
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Passageiros de Onibus Fretado com destino
aos municipios do Espirito Santo
(Intermunicipal e Interestadual)

— e — R — 5% 1% 4%
45.769 45.282 46.458
44.430 42.293
39.699
31572 30.240
26.788 26.179
jan/25 fev/25 mar/25 abr/25 mai 25 jun/25 julf2s ago/25 setf25 out/25

) om
Passageiros — em\/ariagao interanual

Fonte: Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT). Elaborag¢do: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Dessa forma, em outubro, Bahia, o que reforca sua

tanto o transporte rodoviario
regular quanto o fretado
registraram os maiores volu-
mes de passageiros do ano no
estado. Apesar da reducao
acumulada nas vendas de pas-
sagens ao longo de 2025, o
transporte rodoviario
mantém papel estratégico
para o turismo capixaba, con-
siderando que grande parte
dos visitantes é proveniente
de estados vizinhos, como
Minas Gerais, Rio de Janeiro e

importancia para a acessibili-
dade e a integracao regional.

Além disso, esse modal é fun-
damental para o turismo
interno, ao possibilitar que os
proprios capixabas acessem

os atrativos naturais, culturais

e gastrondmicos do estado.

Connect =~ | Relatério do Turismo
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Nesse contexto, politicas vol- terrestre sao fundamentais

tadas a melhoria da infraes- para ampliar a acessibilidade
trutura rodoviaria, ao estimu- e reforcar a competitividade
lo a venda de passagens e ao do Espirito Santo na atragao
fortalecimento da mobilidade de visitantes.

Opiniao do empresariado

Capixaba

“As pessoas tém buscado
cada vez mais cafés de qua-
lidade, e isso cria um movi-
mento turistico muito inte-
ressante, é como no mundo
do vinho: depois que vocé
experimenta um bom cafe,
ndo quer voltar atras”

O turismo capixaba tem se fortalecido nos seus destinos tradicionais,
e também em rotas que conectam producdo, cultura e experiéncia

no interior do Estado.

P
L. . Fecomércio ES . EBIFAFSA
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A trajetéria de Hellen Lima,
produtora de café em Muqui e
integrante da Cooperativa
Cafesul, ilustra esse movimen-
to: propriedades rurais que
ampliam sua atuacdao para
acolher visitantes, oferecer
gastronomia, criar roteiros
tematicos e transformar iden-
tidades locais em atrativos

turisticos.

Ao integrar café, flores, expe-
riéncias gastrondmicas e ativi-
dades culturais, o Sitio Flor e
Café exemplifica o avanco do
turismo de experiéncia no
Espirito Santo. Esse tipo de
empreendimento amplia o
fluxo de visitantes, estimula a
economia regional e diversifi-
ca a oferta turistica, reforcan-
do que o interior capixaba tem
ampliado sua participagao no

dinamismo do setor.

A criacao de roteiros integra-
dos, como o Caminho da
Pedra do Dragao, evidencia
como pequenos produtores e
empreendedores vém se arti-
culando para estruturar circui-
tos que valorizam o territério
e geram permanéncia turisti-

Ca.

Esse movimento esta alinhado
as tendéncias nacionais e
internacionais, que apontam
para a busca de experiéncias
auténticas, contato com a
natureza, gastronomia local e
atividades personalizadas. No
Espirito Santo, a interiorizacao
do turismo tem ganhado
folego por meio da qualifica-
cao de propriedades, das cer-
tificacbes de produtos regio-
nais e da crescente visibilida-
de conquistada por cafés
especiais e roteiros rurais.

Confira a entrevista com a

L. ) Fecomércio E: EFAESA
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Hellen Lima:

“Meu nome é Hellen Lima,
sou produtora de café conilon
em Mugqui e faco parte da Co-
operativa  Cafesul, onde
comercializo toda a minha
producao. Dentro da coopera-
tiva, trabalhamos com varios
segmentos: cafés commodi-
ties, cafés especiais e o café
produzido por mulheres, um
projeto do qual me orgulho
muito. Temos até uma marca
propria, o P66 de Mulheres.
Além disso, contamos com a
certificacdao Fair Trade, que
segue o tripé da sustentabili-
dade: meio ambiente, social e
governanca, e estamos
sempre participando de capa-
citacOes nessas trés frentes.
Também produzo café organi-
co e, hoje, meu café é certifi-
cado Fair Trade, organico e
produzido por mulher. Ao

longo da minha trajetoria, ja

participei do Conselho Fiscal
da cooperativa, sendo a pri-
meira mulher a ocupar essa
funcdao, e atualmente sou a
primeira mulher no Conselho

de Administracao.

Paralelamente ao trabalho
com o café, atuo no turismo.
Em 2014, comecei a produzir
flores na minha propriedade e

integrei o café com esse novo

cultivo.
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Criei o Sitio Flor e Café, onde
desenvolvi um espag¢o chama-
do Jardim Secreto, com um
beco entre as flores, um deck
escondidinho e uma ambien-
tacao toda iluminada. Ali sirvo
café da tarde, almoco e janta-
res romanticos, tudo no meio
das flores. Além disso, abri um
bistr6, aproveitando uma
antiga casa que estava desati-
vada. Moro no proéprio sitio,
gue fica a apenas 800 metros
do centro de Muqui, e hoje
vivo entre a producao de café,

o bistrd e o turismo rural.

Também participo ativamente
do Convention da regiao,
envolvendo as cidades de
Muqui, Mimoso do Sul, Atilio
Vivacqua, Apiaca e Cachoeiro.
A regido vive um momento
muito especial, porque o café

tem dado uma visibilidade

enorme para todos nds. Na
ultima Semana Internacional
do Café, por exemplo, trés dos
prémios foram para a nossa
cooperativa. Uma das produ-
toras do P6 de Mulheres ficou
em terceiro lugar no concurso
Florada Premiada, da Trés Co-
racoes, o que também trouxe
bastante destaque. As pesso-
as tém buscado cada vez mais
cafés de qualidade, e isso cria
um  movimento  turistico
muito interessante, € como no
mundo do vinho: depois que
vocé experimenta um bom

café, ndo quer voltar atras.

A partir desse crescimento,
criamos um roteiro turistico
na regiao. Um dos destaques
é a Rota do Dragao, inspirada
na Pedra do Dragao, uma for-
macdo rochosa com o dese-

nho natural de um dragao.

Fecomércio £ EFAFSA
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Hoje o roteiro redne sete em-
preendimentos, incluindo
pousadas, propriedades que
recebem visitantes, o meu
bistr6 e até um horto, com
muitas plantas, orquideas e
etc. Uma vez por més realiza-
mos o passeio completo, que

comeca com o café da manha

Connect = | Relatério do Turismo
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no meu sitio e segue por toda-
sas propriedades. Temos até
personagens baseados na
lenda local escrita por um mo-
rador da regido. Tudo isso esta
fortalecendo a economia,
atraindo visitantes e valorizan-
do ainda mais o nosso café e o

nosso territorio.”
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INTERIORIZACAO DOS SERVICOS
E EXPANSAO DO TURISMO DE
EXPERIENCIA NO ES

Nos ultimos anos, o Espirito Santo
tem vivenciado um movimento
consistente de interiorizacao dos
servicos, estimulado pela busca
por novos modelos de desenvolvi-
mento regional e pela valorizacao
de experiéncias auténticas pre-
sentes no territoério capixaba, com
destague para aquelas ligadas ao
agroturismo, que combina produ-
cdo rural, gastronomia tipica e

vivéncias culturais locais.
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Esse processo se reflete dire-
tamente no turismo, com a
ampliacao da oferta de servi-
cos fora da Regidao Metropoli-
tana e o fortalecimento de
destinos no interior do
estado, que passam a atrair
visitantes interessados em
vivéncias culturais, gastrono-
micas e de contato com a

natureza.

A expansao do turismo de
experiéncia tem estimulado a
diversificacao do setor de ser-
Vicos em municipios do inte-
rior, gerando oportunidades
para pequenos negocios liga-
dos a hospitalidade, alimenta-
cdo, transporte, comércio
local e atividades culturais.
Roteiros que envolvem agro-
turismo, enoturismo, turismo
rural, turismo de aventura e
eventos culturais passam a

integrar a economia local,
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promovendo maior circulacao
de renda e reduzindo a con-
centracdo das atividades
turisticas em poucos polos

tradicionais.

Esse movimento também est3
associado a mudanca no perfil
do turista, que valoriza cada
vez mais experiéncias perso-
nalizadas, identidade local e

consumo de produtos regio-

nais.
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No Espirito Santo, isso se
traduz no fortalecimento de
servicos vinculados a produ-
cdo artesanal, a gastronomia
tipica, as festas tradicionais e
ao patrimonio histdrico, am-
pliando a competitividade dos
destinos do interior e criando
novas dinamicas para o setor
de servicos. Do ponto de vista
econdmico, a interiorizacao

dos servicos e a expansao do

turismo de experiéncia contri-

buem para um desenvolvi-
mento mais equilibrado do
territério capixaba. Além de
estimular o empreendedoris-
mo local, esse processo forta-
lece cadeias produtivas regio-
nais, amplia a formalizacao de
atividades e cria um ambiente
favoravel para investimentos
publicos e privados em infra-
estrutura, qualificacao profis-
sional e inovagao nos servicos

turisticos.
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Notas

0 IATUR representa um grupo a parte de um conjunto de atividades caracteristicas do Turismo disponibilizado pela Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS) do IBGE. Retine informagdes sobre o volume de servigos, que representa a receita bruta do servigo prestado, descontada a inflagdo.

A partir da divulgagdo de janeiro 2023 a Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) passou por uma reestruturagdo das pesquisas conjunturais do IBGE, que
significou também a divulgacdo de uma nova série histdrica, com o encadeamento entre a nova pesquisa e a antiga. A atualizagdo da pesquisa, que
ocorre de forma periddica na rotina do IBGE, reuniu uma nova amostra de empresas, inclusdo e exclusdo de atividades e alteragdes nos pesos dos
produtos, entre outras mudangas.

Os dados sdo divulgados com dois meses de defasagem e poderdo sofrer alteragdes e atualizagdes na proxima divulgagdo.

As dezessete Unidades da Federagdo selecionadas para o levantamento sdo: Amazonas, Pard, Alagoas, Rio Grande do Norte, Ceara, Pernambuco,
Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goiads, Mato Grosso e Distrito Federal.

O CNAE 2.0, ou Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas 2.0, é um sistema de classificagdo que organiza as atividades econémicas no Brasil
em uma estrutura hierdrquica composta por diversos agrupamentos e subclasses.

Cada agrupamento representa um nivel na hierarquia e abrange um conjunto de atividades relacionadas. Abaixo estdo os agrupamentos dos CNAE
2.0 da PMS utilizados para representar o Indice de Atividades Turisticas (IATUR), juntamente com algumas as atividades representativas:

AD " - Servigos prestados as familias: 01 — Alojamento (hotéis, pousadas, albergues ndo assistenciais, camping, servigos de pensao, hostel, aluguel de
imdveis proprios para curta temporada); 02 — Alimentagao (refei¢do a quilo, churrascaria, pizzarias, restaurantes, cafeterias, lanchonetes, sorveterias,
bares, choperias); 03 — Outros Servicos Prestados as familias (Companhia de teatro, conjunto musical, coral, eventos culturais, espetaculos,
iluminagdo cénica, operadores de cdmera, artistas plasticos, restauragdo, escultores, escritores, pintores e desenhistas, casas de shows, casas de
espetaculos, parques de diversdo, parques aquaticos, danceterias, aquaviario, locagdo de embarcagdes para lazer, saldes de danga, marinas.

AD ?-Servicos Profissionais, administrativos e complementares: 01 — Aluguéis ndo imobiliarios (Locagdo de automdveis sem condutor); 02 — Servigos
de apoio as atividades empresariais (Agéncias de viagens e operadoras turisticas);

2Fonte: https://tribunaonline.com.br/cidades/semana-do-saco-cheio-lota-hoteis-no-es-278056 ?home=espirito_santo
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