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ESPIRITO SANTO, MAIOR PRODUTOR
DE CAFE CONILON DO BRASIL

INDICADORES 2024 - 2025

INDICADORES DE PRODUCAO, EMPREGO

E AREA CULTIVADA . 2024 - 2025

Participacao do ES na produgao
nacional de café conilon em 2025

65,4% 286,7 milhectares
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Lider em produgdo de café conilon CUItlvados com Conllon
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Crescimento no emprego no cultivo - abril-maio
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O ESPIRITO SANTO E LIDER NACIONAL NA PRODUGAO
DE CAFE CONILON, MAS QUAL E O PESO ECONOMICO
DESSA ATIVIDADE PARA ALEM DA PORTEIRA?

Mais do que um produto presente nas
primeiras horas do dia e nas pausas que pon-
tuam a rotina, o café configura-se como um
dos principais ativos econémicos do Espirito
Santo. Sua relevancia ultrapassa a producao
agricola e se manifesta na geracdo de renda,
no emprego, na ocupacao do territdrio e na
dinamica de diferentes atividades economi-
cas ao longo de sua cadeia produtiva.

A cafeicultura capixaba reune tradi¢cdo histd-
rica, relevancia econdmica e forte capacida-
de de geracdo de renda no territdrio estadu-
al. O Espirito Santo é o segundo maior produ-
tor de café do Brasil, responsavel por 26% da
producdo nacional, com destaque para o café
conilon, variedade na qual lidera nacional-
mente, respondendo por 65,4% da producao
brasileira.

A atividade se distribui por praticamente
todo o estado, alcangcando todos os munici-
pios capixabas, com exce¢cdo de Vitdria.
Segundo estimativas de 2024 do Incaper, o
café estd presente em aproximadamente 60
mil das 90 mil propriedades agricolas existen-
tes no Espirito Santo, envolvendo cerca de
131 mil familias produtoras. A estrutura
produtiva é marcada pela forte presenca da
agricultura familiar: aproximadamente 73%
dos produtores pertencem a esse segmento,
em propriedades com tamanho médio de 8
hectares.

Entre as commodities agricolas, o café se
destaca pela escala produtiva, ampla inser-
¢do no mercado internacional e elevada capi-
laridade territorial, atributos que ampliam
seus efeitos sobre as economias locais. Nos
ultimos anos, o desempenho do setor, mar-
cado por elevados niveis de faturamento e
valorizacdo do produto, reforca a importan-
cia de acompanhar com maior profundidade
os movimentos da cadeia produtiva e seus
efeitos sobre o desenvolvimento econémico
estadual.

Sob a otica econdmica, o café deve ser com-
preendido para além da produg¢dao no campo.
Trata-se de uma cadeia de valor integrada,
que articula atividades agricolas, beneficia-
mento, armazenagem, transporte, industria-
lizacdo, comercializacdo e exportagdo. Essa
estrutura amplia significativamente o efeito
multiplicador da cafeicultura ao mobilizar um
conjunto diverso de agentes, servicos e
segmentos produtivos, tornando seus impac-
tos econémicos muito mais amplos do que os
dados estritamente agricolas conseguem
capturar.
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« Distribuigao para o mercado
interno e externo

+ Atendimento a diferentes
canais de clientes

+ Embarque de café para

unidades + Moagem © mercado internacional
+ Preparo de cafés para

diferentes perfis de consumo

& S MK

®

COMERCIO EXTERIOR

=

ARMAZENAGEM COMERCIALIZAGAO

INFRAESTRUTURA

888 Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Entretanto, compreender a dindmica da
cafeicultura exige avancar para além da
representacao dos elos produtivos e obser-
var como essas conexdes se materializam na
pratica. E justamente na interacdo entre
producdo, industria, comércio e servicos que
se revelam os mecanismos que sustentam a
competitividade, a geracdo de renda e a
capacidade de expansao do setor.

Nesse sentido, incorporar a visao de agentes
diretamente envolvidos na atividade contri-
bui para ampliar a compreensdo sobre os
impactos econdmicos da cafeicultura,
evidenciando como seus efeitos se dissemi-
nam ao longo do territério e entre diferentes
segmentos produtivos.

A partir dessa perspectiva, a

contribuicdo de Marcus Maga-

Ihdes, Presidente do Sindicato

dos Corretores de Café do ES,
reforca o cardter integrado da cadeia e
evidencia o papel estratégico do café como
uma atividade capaz de conectar setores,
gerar valor e impulsionar a economia capixa-
ba.

Confira:

“A cadeia de valor do café é uma das mais
completas e integradas da economia, justa-
mente porque atravessa diferentes setores
de forma simultédnea. Trata-se de uma ativi-
dade que comeg¢a no campo, com a produ-
¢do agricola, avangca pela industria, no
beneficiamento e transformagdo, passa
pelo comércio e se desdobra de maneira
muito expressiva no setor de servigos,
chegando ao consumidor final em experién-
cias cada vez mais sofisticadas, como as
cafeterias e o trabalho dos baristas.

Essa caracteristica faz com que o café esteja
presente em praticamente todos os elos
produtivos, conectando diferentes segmen-
tos e institui¢coes ao longo do processo. Mais
do que um produto, o café funciona como
um verdadeiro multiplicador econémico. Ao
longo da cadeia, o valor inicial da matéria-
-prima é sucessivamente ampliado, a
medida que passa por etapas como proces-
samento, logistica, comercializagédo e prepa-
ro final.
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Um exemplo simples ajuda a ilustrar essa
dindmica: ao observar o pre¢co de uma
Xxicara de café, especialmente em locais
como aeroportos, percebe-se um valor
muito superior ao pre¢o do café em sua
origem. Essa diferenca ndo é apenas
margem, mas o reflexo de uma cadeia
longa, fragmentada e intensiva em servigos,
na qual o produto vai sendo transformado e
agregando valor em cada etapa.

Nesse sentido, o café se destaca por sua
capacidade de gerar empregos e renda ao
longo de toda a cadeia, desde o setor primad-
rio até os segmentos industriais e de servi-
¢os. Trata-se, portanto, de uma atividade
que ndo apenas movimenta a economia,
mas também distribui renda e oportunida-
des, reforcando seu papel estratégico no
desenvolvimento econémico.”

Se a dimens3ao econ6mica da cafeicultura se
expressa na articulagdo entre diferentes
setores produtivos, seus efeitos tornam-se
ainda mais evidentes quando observados a
partir das experiéncias de produtores e
empreendedores que atuam diretamente
nos diversos elos dessa cadeia. Mais do que
produzir graos, parte crescente do setor tem
incorporado estratégias de agregacdo de
valor, beneficiamento, constru¢do de marcas,
turismo rural e experiéncias ligadas ao
consumo do café, ampliando oportunidades
de renda e diversificacdo econdmica no meio
rural.

Essa dinamica pode ser obser-
vada na trajetéria de Ana Paula
Zanotti, proprietaria de uma
torrefacao de cafés especiais
localizada em Alto Tabocas, em
Santa Teresa. Integrante da quarta geracao
de uma familia ligada a cafeicultura, Ana
Paula representa um movimento crescente
de verticalizacdo da producao, no qual o café
deixa de ser comercializado apenas como

matéria-prima e passa a incorporar etapas de
beneficiamento, identidade territorial e
experiéncia de consumo. Sua atuagao
evidencia como a cafeicultura contempora-
nea extrapola a producdo agricola e se
conecta a atividades como turismo, servicos,
comércio e economia da experiéncia,
ampliando os efeitos econdmicos da cadeia
sobre os territdrios onde estd inserida.
Confira:

“Sou Ana Paula Zanotti, proprietdria de uma
torrefagdo de cafés especiais localizada em
Alto Tabocas, em Santa Teresa. Minha fami-
lia estd na terceira gerag¢éo da produgdo
cafeeira e hoje faco parte da quarta geragéo
ligada ao café. Minha formagdo é na drea
da saude, sou enfermeira intensivista, e
costumo dizer que fui formada por cada
grdo de café colhido pela minha familia. Foi
justamente esse sentimento de gratiddo que
me trouxe de volta ao café, buscando agre-
gar valor ao trabalho construido ao longo
de geragoes.

Meu pai produz cafés especiais ha mais de
duas décadas e sempre comercializou o
produto em sacas. Eu entrei como um
segundo elo dessa cadeia, estruturando a
torrefacdo para fazer o beneficiamento,
criar marca propria e aproximar o consumi-
consumidor da experiéncia do café especial.
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Hoje, meu pai continua sendo meu principal
fornecedor de matéria-prima, mas também
trabalho com cafés de outras regides para
mostrar aos visitantes a diversidade de
perfis sensoriais existentes no Espirito
Santo.

O foco do negdcio néo estd apenas na venda
do produto, mas na experiéncia. Durante as
visitas, o cliente acompanha todas as etapas
da torra, observa a transformagdo dos
grdos, sente os aromas e entende o proces-
so. O café se transforma em memoria, em
experiéncia e em conexdo com o territorio. A
venda acaba sendo consequéncia dessa
vivéncia.

Grande parte dos clientes sdo turistas,
vindos de diferentes regidoes do Espirito
Santo e de outros estados. Esse movimento
mostra como o turismo tem potencial para
fortalecer a cafeicultura e gerar novas opor-
tunidades no meio rural. No circuito onde
estamos inseridos, ja é possivel perceber
impactos locais, como melhorias em infraes-
trutura, maior circulagdo de visitantes e
fortalecimento dos roteiros turisticos.

Empreender nesse segmento, porém,
também significa enfrentar desafios cons-
tantes. E preciso buscar informagdo, criar
parcerias, lidar com custos, impostos e cons-
truir diferenciais em um mercado competiti-
vo. Hoje, acredito que o grande diferencial
estd justamente na experiéncia oferecida.

Café existe em muitos lugares, mas criar
conexdo entre produto, territério e consumi-
dor é o que gera valor.”

A trajetoria de Ana Paula Zanotti materializa,
na pratica, a transformacdo observada em
parte da cafeicultura contemporanea: o
deslocamento de uma légica centrada exclu-
sivamente na producdo agricola para mode-
los que incorporam diferenciacdo, agregacao
de valor e integracdo com outras atividades
econdmicas.

Ao incorporar etapas de beneficiamento,
torrefacdo, construcao de marca, turismo de
experiéncia e relacionamento direto com o
consumidor, iniciativas como essa ampliam o
valor agregado do produto e fortalecem os
efeitos multiplicadores da atividade sobre os
territdrios.

Mais do que gerar renda no campo, a cafei-
cultura passa a estimular fluxos econdémicos
complementares, mobilizando  servigos,
fortalecendo o comércio local, impulsionan-
do o turismo e criando novas oportunidades
de empreendedorismo. Sob essa perspecti-
va, compreender a cadeia do café significa
reconhecer sua capacidade de articular
diferentes segmentos econémicos e ampliar
sua contribuicdo para o desenvolvimento
regional.

=
Fecomércio ERAESA

Connect =~ | Fecomérdo 5 BIRAESA
Fecomeércio : aCi ;

FORES . sehace—




A ENGRENAGEM DA CAFEICULTURA NO BRASIL

DIVERSIDADE PRODUTIVA E COMPLEMENTARIDADE

A cafeicultura brasileira é caracterizada por
uma diversidade regional, resultado da com-
binacao de diferentes condi¢des edafoclima-
ticas, niveis tecnoldgicos e perfis de produto-
res distribuidos pelo territério nacional. A
producdo esta fundamentada, sobretudo,
em duas espécies: Coffea arabica e Coffea
canephora (robusta/conilon), cuja comple-
mentaridade é um dos principais fatores que
sustentam a competitividade do setor no
Brasil.

O café ardbica, cultivado predominantemen-
te em regides de maior altitude e clima mais
ameno, é mais sensivel a variagdes climaticas
e apresenta forte influéncia do ciclo de
bienalidade. Em contrapartida, destaca-se
pelo perfil sensorial mais sofisticado, com
maior acidez, aroma e complexidade, sendo
direcionado principalmente a mercados de
maior valor agregado, como cafés especiais e
certificados.

J4 o café conilon caracteriza-se por maior
rusticidade, adaptagdo a climas quentes e
menor altitude, além de apresentar produti-
vidade significativamente superior e maior
regularidade ao longo dos ciclos produtivos.

Essas caracteristicas o tornam essencial para
a estabilidade da oferta nacional e para o
atendimento de mercados de maior escala,
como blends, café solivel e consumo de
massa.

Para aprofundar a andlise neste relatério
vamos distinguir os principais tipos de café
que estruturam a cafeicultura brasileira. As
caracteristicas produtivas, agronOmicas e
econdmicas do café arabica e do café conilon
influenciam diretamente a organizacao terri-
torial da atividade, sua dinamica de oferta e
sua inser¢ao nos mercados.

A seguir, sdo apresentadas as especificidades
dessas duas espécies, que fundamentam a
analise desenvolvida ao longo do relatério.
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TIPOS DE CAFE E CARACTERISTICAS PRODUTIVAS

o
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Aspecto

Condigdes de cultivo

Sensibilidade climatica

QO = pij

Comportamento produtivo

Produtividade média

Perfil sensorial
Insergio de mercado
Exigéncia de manejo
Distribuigio regional
Perfil dos produtores
Papel estratégico

Destaque no Espirite Sante

| l:@ Café Arabica (Coffea arabica)
|

RegiGes de maior altitude e
clima mais ameno

Maior sensibilidade a
variacoes climaticas

Forte influéncia da bienalidade,
com alterndncia de safras

Inferior & do conilon

Sabor mais suave e
aroma complexo
Segmentos de maior valor agregado,
cafés especiais e diferenciados
Maior exigéncia técnica
e de rastreabilidade
Predominincia nas regides

Sudeste e Sul (MG e 5P)
Diversificado, com maior presenca
em areas montanhosas
Diferenciagio e
agregacao de valor
Producdo em regides montanhosas,
com foco ern qualidade

Café Conilon/Robusta {Coffea canephaora)

Regides de menar altitude e
clima mais quente
Maior resisténcia a
temperaturas elevadas
Maior regularidade produtiva
ao longo dos ciclos
Significativamente superior
& do arébica
Sabor mais intenso
e encorpado
Produgdo em maior escala
e uso industrial
Maneje mais adaptado a
sisternas produtives intensivos
Predominincia em regides
mais quentes (ES, RO e BA)
Forte presenga de peguenos
e médios produtores
Estabilidade da
oferta nacional

Lideranga nacicnal
na produgio

N Q RO A e

),
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A coexisténcia dessas duas espécies é um dos
fatores que confere ao Brasil uma posicao
relevante no mercado internacional, ao
permitir a oferta simultdnea de produtos

frequentemente associado a sistemas produ-
tivos com forte participacdao de pequenos e
médios produtores e elevada intensidade de
mao de obra.

com distintos perfis de qualidade, precos e
usos industriais. Essa complementaridade
contribui para a competitividade do pais, ao
mesmo tempo em que reduz riscos produti-
vos e fortalece a resiliéncia da cafeicultura
frente a oscilagdes climaticas e de mercado.
A dinamica regional da cafeicultura no Brasil
reflete a diversidade de condi¢bes naturais e
estruturas produtivas.

A producdo de café arabica concentra-se
majoritariamente nas regides Sudeste e Sul,
com destaque para Minas Gerais e S3o Paulo,
onde predominam sistemas mais intensivos
em tecnologia e voltados a qualidade e a
agregacao de valor. Por outro lado, o café
conilon apresenta maior presenga em
regides de clima mais quente, como o Espiri-
to Santo, Rondonia e partes da Bahia, sendo
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CAFE NO BRASIL: ESPECIES E DISTRIBUICAO REGIONAL

O Brasil produz as duas principais espécies comerciais de café: ardbica e conilon,

m A coexisténcia dessas espécies permite ao pais oferecer cafés com diferentes perfis de qualidade, pregos e usos,
fortalecendo a compatitividade e reduzindo riscos produtivos diante de variagdes climiticas e de mercado.

/% CAFE ARABICA S

Concentra-se principaimente
nas regides Sudesta e Sul.

Destaque para Minas Gerais

&
@ « Séo Pavlo.
@ Sistemas produtivos mais .Q

intensivos em tecnologia.

Foco na qualidade o na .
agregacho de valor. Ardbica
Mar presenca
PRINCIPAIS ESTADOS PRODUTORES :hn" 8
@ Ardbica
@ Coniton

DISTRIBUICAO DA PRODUGAO
POR ESPECIE

Maior presenga em rogides
de clima mais quente.

Destaque para Espiritc Santo,
Ronddnia e parte da Bahia.

Forte participacio de pequencs
@ médios produtores.

Elevada intensidade
de mdo de obra.

PRINCIPAIS ESTADOS PRODUTORES {
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Enpirto Santo Roretdrea

FE  Atende diferentes
porfis de demanda.

Bahia J
N
Roduz riscos produtivos / Fortolece a resitanca @
© de mercado. da cateicultura bracdsira. ;‘937.'

O CAFE COMO ATIVIDADE ECONOMICA

ESTRATEGICA

Historicamente, o café ocupa um lugar
fundamental na economia brasileira, com
trajetodria profundamente associada a forma-
¢do do pais. Introduzido no Brasil no século
XVIll, o cultivo do café ganhou escala ao
longo do século XIX, contribuindo para a
ocupacao do territdrio, a expansao da infra-
estrutura produtiva e a consolidacdo da
insercdo brasileira no comércio internacio-
nal. Ao longo desse processo, a cafeicultura
influenciou padrdes produtivos, relagdes de
trabalho e fluxos de renda em diversas
regioes.

Com o avanco tecnoldgico e a diversificacdo
regional, o café consolidou-se como um siste-
ma produtivo amplo e interdependente.
Atualmente, mantém posicdo de destaque
na economia brasileira por seu expressivo
peso produtivo, comercial e territorial, arti-

culando producdo agricola, industria, logisti-
ca e comércio exterior, com elevada capaci-
dade de geracao de renda, emprego e dina-
mizacdo das economias regionais.No cendrio
internacional, o Brasil mantém-se como o
maior produtor e exportador de café do
mundo.

Na safra global 2024/2025, a produgdo mun-
dial foi estimada em aproximadamente 174,9
milhdes de sacas de 60 kg, evidenciando a
relevancia do mercado cafeeiro em escala
internacional. Nesse contexto, o Brasil
responde por cerca de 30% a 31% da produ-
¢ao global, consolidando ampla lideranca no
ranking mundial.
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PRINCIPAIS PAISES PRODUTORES DE CAFE - MUNDO

SAFRA 2025

RANKING

DESTAQUE

o
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Na sequéncia, destacam-se o Vietna, segun-
do maior produtor, com cerca de 29,1
milhGes de sacas e participagdo préxima de
16,5% da producdao mundial, e terceiro, a
Colébmbia, com aproximadamente 12,4
milhdes de sacas, representando cerca de 7%
do total global. Em conjunto, esses trés
paises concentram mais da metade da
producdao mundial de café, reforcando a
elevada concentracdo geogrdfica da oferta
internacional.

Na safra de 2025, com a conclusdo da colhei-
ta, a producao nacional foi estimada em 56,5
milhdes de sacas de café beneficiadas,
segundo o 42 Levantamento da Companhia
Nacional de Abastecimento. Esse volume
representa crescimento de 4,3% em relacao
a safra de 2024 e avango de 2,5% frente a
2023.

Na safra de 2024, a producdo brasileira foi
estimada em aproximadamente 54,2 milhdes
de sacas, refletindo retracdo em relacdo ao
ciclo anterior, em um contexto de bienalida-
de negativa do café arabica, que impactou a
produtividade média das lavouras.

(TIPO)

56,5 * Arébica e conilon
~30 . Predomindncia de robusta
~12 @ rwve
~10 @ rou
~8 @ Ardbica
(<= A)
- fl-nlw«ie 1 Fecomércio-ES N ¢
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Ainda assim, o desempenho foi parcialmen-
te sustentado pelo café conilon, cuja produ-
¢do apresentou maior estabilidade, especial-
mente em funcdo de ganhos de produtivida-
de e da maior resiliéncia as condig¢des clima-
ticas adversas.

Jd em 2023, a producdo nacional alcangou
cerca de 55,3 milhdes de sacas, configurando
um ano de bienalidade positiva, com maior
potencial produtivo das lavouras de arabica.
Esse resultado foi influenciado por melhores
condigdes climaticas durante fases criticas do
ciclo produtivo, além da consolidacdo de
areas renovadas e do uso mais intensivo de
tecnologias no manejo.
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Esse desempenho reflete a robustez da
estrutura produtiva brasileira, sustentada
por fatores como escala, diversidade de
espécies (ardbica e conilon), eficiéncia
comercial e avancos logisticos, ainda que
persistam gargalos na infraestrutura.

A producdo mundial de café permanece
concentrada em paises tropicais, com desta-
gue para o Brasil, que lidera com ampla
vantagem. Em comparagao ao Vietna, segun-
do maior produtor global, cuja produgao foi
estimada em cerca de 30 milhdes de sacas, o
Brasil apresentou volume aproximadamente
88% superior, evidenciando sua posicao
dominante. Na sequéncia, destacam-se
Colémbia, Indonésia e Etidpia, o que reforga
a capacidade brasileira de influenciar a oferta
global e sustentar sua relevancia no comércio
internacional.

No que se refere ao desempenho por espé-
cie, a safra de 2025 foi marcada por compor-
tamentos distintos. O café arabica apresen-
tou retracdo, influenciado pela bienalidade
negativa e por adversidades climdticas. Em
contrapartida, o café conilon registrou cresci-
mento expressivo, impulsionado por maior
regularidade produtiva e condi¢des climati-
cas favordveis, contribuindo para o avanco da
produtividade média nacional e para o equili-
brio da oferta.

A produgdo mundial de café é fortemente
concentrada em paises tropicais, com desta-
que para o Brasil, que lidera com ampla
vantagem. Essa posicdo reforga a capacidade
do pais de influenciar a oferta global e
sustentar sua relevancia no comércio inter-
nacional.

PRODUCAO Ml&DIAL DO CAFE

Variedade

mais cultivada
no Brasil,

com forte
presenga no
mercado global

43%

Conilon

A predugdo mundial de café permanece concentrada
entre as variedades arabica e conilon, refletindo diferentes
padrdes de consumo e cultivo ao redor do mundo.

PRODUGCAO MUNDIAL POR TIPO DE CAFE
(PARTICIPAGAQ %)

A producio mundial de café é composta principalmente por arabica (57%) e conilon (43%),

e essa combinagdo sustenta a diversidade de perfis, sabores e mercados ao redor do mundo.

Variedade

mais apreciada
globalmente,
com maior valor
agregado e
diversidade de
origens.

57%

Arabica

Organizacio Internacional do Café (ICO).

Fente: Conab — 4° Levantamento da Safra de Café 2025;

888 Elaborahio: Eqips Connect Facomireio-ES.
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Do ponto de vista estrutural, os dados mos-
tram uma oscilagcdo tipica da producdo cafe-
eira brasileira, associada a bienalidade, mas
também indicam tendéncia de sustentacdo
do patamar produtivo em niveis elevados. A
relativa estabilidade observada entre 2023 e
2025, mesmo com a alternancia de ciclos,

reflete ganhos de eficiéncia produtiva,
ampliacdo de areas tecnificadas e maior
capacidade de adaptacdo as varidveis climati-
cas, reforcando a competitividade do Brasil
no mercado internacional de café.

PRODUCAO DE@C;ACAS - BRASIL

A produgdo brasileira de café mantém niveis elevados,
refletindo a forga e a resiliéncia da cafeicultura nacional.

PRODUGAOQ DE CAFE EM SACAS
(MILHOES DE SACAS)

2023 2024
55,1 54,2

milhSes de sacas

milhdes de sacas

@ 2023: 55,1 milhées de sacas 2024: 54,2 milhses de sacas

2025: 56,5 milhses de sacas

Fonte: Conab - 4° Levantamento da Safra de Café
2025, 2024 e 2023

A decomposicdao da produgcao na safra de
2025, apresentada no infografico a seguir,
mostra a predominancia do café arabica na
estrutura produtiva nacional. Do total de
56,5 milhdoes de sacas, aproximadamente
35,7 milhdes correspondem ao arabica,
enqguanto o café conilon responde por cerca
de 20,8 milhoes de sacas, conforme dados do
49 | evantamento da Companhia Nacional de
Abastecimento.

g% Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Essa distribuicao reafirma o peso do ardbica
na composicao da oferta brasileira, ao
mesmo tempo em que destaca a relevancia
crescente do conilon, especialmente pela sua
maior estabilidade produtiva e menor sensi-
bilidade a bienalidade.
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DECOMPOSICAO DA PRODUGAO - SAFRA 2025

— T
35.7

milhées de sacas

Predomina na estrutura
Maior qualidade e valorizagho
o mercado.

Mais sensivel & bienalidade
a5 variagSes climdticas.
Prasante principalments nas
regides Sul, Sudeste e parte do
Centro-Oeste,

S

PRODUGAO TOTAL DE CAFE - SAFRA 2025
(MILHOES DE SACAS)

2]
oo
20,8

milhdes de sacas

Relevincia crescente na produgio
nacional
Maior estabilidade produtiva e

iicede & bleriali ;
Mais adaptado so clima quente
€ seco.
Presente principalmente nas regides
do Espirito Santo, Rondbnia e Bahia.

i

%

m Sintese da Safra 2025
O ardbica mantiém o protagonismo
na producio brasileira.

0 conilon ganha espago de forma
consistants ¢ estratégica.

a competithidade & a resiliéneia

Juntos, fortalecem a diversidade,
da cafeicultura nacional

a

2025,

Esse resultado reflete uma combinacdo de
fatores que afetaram de maneira desigual as
principais espécies cultivadas no pais, resul-
tando em queda na producdo de arabica e
avanco significativo do conilon. A producao
de café ardbica foi estimada em 35,76
milhdes de sacas, com retracao de 9,7% em
relacdo a safra anterior, influenciada pela
bienalidade negativa, pela reducdo da area
em producdo e por adversidades climaticas,
como a escassez hidrica. Em contraste, o café
conilon alcangou 20,8 milhdes de sacas, com
crescimento expressivo de 42,1%, impulsio-
nado pela maior regularidade climatica e
pelo vigor das lavouras.

A produtividade média nacional foi estimada
em 30,4 sacas por hectare, aumento de 5,5%
em relacdo a 2024. Enquanto o arabica apre-
sentou produtividade média de 24,1 sacas
por hectare, com queda de 8,4%, o conilon
atingiu 55,9 sacas por hectare, crescimento
de 42,3%, reforcando sua importancia no
equilibrio da oferta nacional.

Fonte: Conab - 4* Levantamento da Safra de Calé

ggg Elaboragio: Equipe Connect Fecomércio-ES.

I

A area total plantada com café no Brasil tota-
lizou 2,26 milhdes de hectares na safra de
2025, crescimento de 0,9% em relacdo ao
ano anterior. Desse total, 82,3% estavam em
producdo e 17,7% em formacao, evidencian-
do a continuidade dos investimentos na
renovacao e expansdo dos cafezais.

Nesse contexto, o Espirito Santo ocupa posi-
cdo de destaque. O estado possui a segunda
maior darea cultivada com café do pais,
somando 424,8 mil hectares, dos quais 286,7
mil hectares correspondem ao conilon e
138,1 mil hectares ao arabica. O Espirito
Santo lidera nacionalmente o cultivo de coni-
lon, concentrando 69,1% da area brasileira
destinada a essa espécie, posicdo que confe-
re elevada capacidade de geragdo de renda,
interiorizacdo do desenvolvimento e susten-
tacdo de economias locais fortemente vincu-
ladas a cafeicultura.

2\ A
W&

W
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PRINCIPAIS ESTADOS PRODUTORES DE CAFE - BRASIL

SAFRA 2025

RANKING ESTADO

AREA TOTAL

DESTAQUE PRODUTIVO

o
MINAS GERAIS &
‘. N%

B

' ESPIRITO SANTO Nz
& o

SAO PAULO NE
20:

BAHIA NZ

o
* RONDONIA =

00000

#, Fante:

A distribuicdo da area cultivada revela uma
forte concentracgao territorial, com destaque
para Minas Gerais e Espirito Santo, que
juntos respondem por parcela majoritaria da
area nacional. Minas Gerais lidera de forma
expressiva, concentrando cerca de 62% da
area total cultivada, com forte predominan-
cia do café arabica, consolidando-se como o
principal polo produtor do pais.

Na segunda posicao, o Espirito Santo apre-
senta uma estrutura produtiva distinta e
também especializada, baseada na elevada
participacao do café conilon, cuja area culti-
vada supera 280 mil hectares, conferindo ao
estado protagonismo na producdao dessa
variedade e papel estratégico na estabilidade
da oferta nacional, especialmente em um
contexto de maior volatilidade climatica e
produtiva do ardbica.

{mil hectares)

Predominancia absoluta
aAprox. 1.400 % de aribica (99% da drea)

P i
aprox. 425 3‘: g
aprox. 200 % Aribica

a Produgdo mista

aprox. entre 190-200 (ardbica + conflon)
aprox. 50 3‘: Conilon (

— 1 o o
\ f \ ragio:
I"ﬁi Conab - 4" Levantamento da Safra de Café 2025, a J L \
1 I \ /  Equips Connect Fecomdroio-ES.
- Organizacio Internacional do Callé (ONC) T

Além disso, a forte presenca do conilon
confere ao Espirito Santo papel estratégico
na cadeia industrial do café, especialmente
nos segmentos de maior escala e processa-
mento.

Na sequéncia, Sao Paulo e Bahia aparecem
com areas relevantes, embora com perfis
produtivos distintos. Enquanto S3ao Paulo
mantém foco no arabica, a Bahia se destaca
pela diversificagdo, combinando sistemas
irrigados de ardbica com a expansao do coni-
lon. Ja estados como Ronddnia reforcam a
especializacdo regional na producdo de coni-
lon, ainda que em menor escala territorial.

> - =g
Fecomércio
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A seguir, quadro explicativo da producdo de café conilon nos estados brasileiros, em 2025:

| Produgao estimada
(milhoes de sacas)

Espirito Santo 14,2
Bahia 3 3 3
Rondbnia 2,3
Outros estados ~1,0

b,
Fonte: Conab - 4° Levantamento da Safra de Café 2025.

PRODUGAO DE CAFE CONILON (ROBUSTA) NO BRASIL 7
; e &8s

“ \Participagdo *

—_— 1 N

; Dest duti
aproximatia (%) estaque produtivo

Principal produtor nacional,
68% com lideranga consolidada e
elevada produtividade

16% Produgdo em expansao,
com sistemas irrigados

1% Produgao crescente,
com ganho de produtividade

5% Participagio complementar

838 Elaboracio: Equipe Connect Fecomércio-ES. ( @ |

g&;

A producdo de café conilon no Brasil apre-
senta elevada concentragdao regional, com
forte protagonismo do Espirito Santo,
responsavel por aproximadamente dois
tercos da producdo nacional. O estado
mantém lideranca consolidada tanto em area
guanto em volume produzido, exercendo
papel fundamental na estabilidade da oferta
brasileira da espécie.

Na sequéncia, destacam-se Bahia e Rond6-
nia, que vém ampliando sua participacao,
impulsionadas por ganhos de produtividade
e expansao de areas cultivadas. Ainda assim,
a ampla vantagem capixaba reforca sua posi-
¢do estratégica na cafeicultura nacional,
especialmente no segmento de cafés volta-
dos ao consumo de massa e a industria. A
analise da darea cultivada reforca o carater
dual da cafeicultura brasileira: de um lado,
Minas Gerais concentra a producdo de arabi-

ca em larga escala territorial, associada a
qualidade e ao valor agregado; de outro, o
Espirito Santo lidera o conilon com elevada
produtividade, regularidade produtiva e
forte integracdo a cadeia industrial, consoli-
dando-se como um dos principais vetores de
estabilidade e competitividade da cafeicultu-
ra nacional.

No contexto nacional, a producdo de café
arabica apresenta forte concentragdo regio-
nal, com predominancia de estados do
Sudeste. Segundo o 42 Levantamento da
Safra de Café 2025 da Companhia Nacional
de Abastecimento (Conab), Minas Gerais
mantém ampla lideranca, concentrando
cerca de 75,2% da area nacional destinada ao
arabica. Na sequéncia, destaca-se Sao Paulo,
com participacdo de 10,8%, seguido pelo
Espirito Santo, que se posiciona como o
terceiro maior produtor nacional da espécie.

> - =g
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Os dados de producdo de ardbica 2025 estdo sintetizados no quadro a seguir:

Estado

Minas Gerais 75,2%
Sao Paulo 10,8%
Espirito Santo aprox. 6,5%
Bahia aprox. 3,5%
Parand e outros aprox. 4,0%

L
Fonte: Conab - 4° Levantamento da Safra de Café 2025,

PRODUCAO DE CAFE ARABICA NO BRASIL
<&

Participagdo na drea
nacional de arabica (%)

o7l

Destaque produtivo

Principal produtor nacional,
com forte escala e lideranga em produtividade

Produgio relevante com foco
em qualidade e mercados especificos

32 maior produtor nacional,
com destaque para regides de montanha
e agricultura familiar

Produgao irrigada e crescente
participagdo no mercado

Participagdo complementar
e regionalizada

888 Elaboragido: Equipe Connect Fecomércio-ES, @

Embora o protagonismo capixaba na cafeicul-
tura esteja fortemente associado ao café
conilon, a producdo de arabica desempenha
papel relevante na diversificagao produtiva
do estado, especialmente nas regides de
montanha. Com cerca de 138,1 mil hectares
cultivados, o Espirito Santo apresenta uma
base produtiva significativa, sustentada prin-
cipalmente pela agricultura familiar e orien-
tada a producdo de cafés de maior qualidade
e valor agregado.

Essa insercdo no ranking nacional reforca a
importancia estratégica do estado na estabi-
lidade da oferta de café canéfora, e também
na producdo de ardbica, contribuindo para a
diversidade e competitividade da cafeicultu-
ra brasileira.

Essa configuragdo evidencia a complementa-
ridade entre as espécies e a especializacao
regional da atividade, elemento central para
a competitividade do Brasil no mercado
internacional e para o papel estratégico do
Espirito Santo na estrutura produtiva nacio-
nal.

Dessa forma, compreender essa estrutura
produtiva e comercial é fundamental para
avaliar os desafios e oportunidades da inser-
¢do do Espirito Santo no mercado nacional e
segue na

internacional, como proxima

sessao.
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O CAFE NO ESPIRITO SANTO

O Espirito Santo, como lider da producdo de
café conilon, desempenha papel estratégico
na estrutura da cafeicultura brasileira pelo
volume produzido e pela especializacao
neste segmento. Essa caracteristica confere
ao estado relevancia diferenciada na compo-
sicao da oferta cafeeira, ao contribuir para a
reducdo da volatilidade produtiva associada
a bienalidade do café ardbica.

Além disso, a predominancia do conilon,
associado a sistemas produtivos mais intensi-

vos e adaptados as condicbes edafoclimati-
cas locais, fortalece a regularidade da produ-
¢do, amplia a previsibilidade da oferta e
sustenta a geracdo de renda em cadeias
produtivas regionalmente distribuidas. Essa
relevancia pode ser observada na distribui-
¢do da area cultivada de café conilon no pais,
que totaliza 415,2 mil hectares, dos quais
286,7 mil hectares estdo concentrados no
Espirito Santo, fazendo com que o estado
responda por 69,1% da area nacional, como
segue no grafico abaixo:

Demais estados
brasileiros

PARTICIPACAO DO ESPIRITO SANTO
NA AREA NACIONAL DE CAFE CONILON

69,1%

®:------® Egpirito Santo

O Espirito Santo responde por 69,1% da area nacional de café conilon,
consolidando sua lideranca absoluta na producao da variedade no Brasil.

ey
Fonte: Conab - 4° Levantamento da Safra de Café 2025

8% Elaboragie: Equipe Connect Fecomércio-ES,
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Além da adaptagdo as condigbes locais e da
forte presenca de pequenos e médios produ-
tores, a cafeicultura capixaba apresenta uma
estrutura produtiva diversificada, marcada
pela convivéncia entre as duas principais

espécies cultivadas no Brasil. Essa configura-
cdo pode ser observada na composicao da
area cultivada no estado, conforme apresen-
tado a seguir:

%

CONILON
(ROBUSTA)

286,70

MIL HECTARES

COMPOSICAO DA AREA CULTIVADA
COM CAFE NO ESPIRITO SANTO
POR ESPECIE

ARABICA

138,10

MIL HECTARES

JEEEs e

s

< By AREA TOTAL CULTIVADA
E’ﬁ 424,80

MIL HECTARES

J R

a Fonte: Conab - 4° Levantamento
da Safra de Café 2025.

888 Elabaragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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A area cultivada com café no Espirito Santo
totaliza 424,8 mil hectares, dos quais 286,7
mil hectares sao destinados ao cultivo de
café conilon, o que corresponde a 67,5% da
area estadual, enquanto o café ardbica ocupa
138,1 mil hectares, equivalente a 32,5%. A
predominancia do café conilon na estrutura
produtiva estadual convive com a relevancia
do café arabica, especialmente em regides de
maior altitude e voltadas a producdo de
graos de maior valor agregado. Essa combi-
nacao contribui para a diversificacdo da
producdo e para o fortalecimento da cafei-
cultura capixaba em diferentes segmentos de
mercado.

Essa base produtiva se materializa de forma
distinta no territério capixaba, refletindo as
caracteristicas geograficas e produtivas de
cada regido:

No norte do estado, municipios como Linha-
res, Jaguaré e Nova Venécia destacam-se na
producdo de conilon, combinando escala
produtiva e elevados niveis de produtivida-
de.

J4 nas regiGes montanhosas, municipios
como luna, Brejetuba e Domingos Martins
concentram a produgdo de café ardbica,
frequentemente associada a praticas volta-
das a qualidade e a diferencia¢dao do produ-
to.

Nessas areas, caracterizadas por altitudes
mais elevadas e temperaturas mais amenas,
o café ardbica encontra condicdes ideais de
desenvolvimento, favorecendo a produgdo
de graos de maior qualidade e valor agrega-
do. No Espirito Santo, essa cultura é conduzi-
da majoritariamente por agricultores familia-
res, em propriedades de menor escala e com
forte participacao da mao de obra familiar.

A producdo de arabica no estado estd distri-
buida em dezenas de municipios, com desta-
gue para as regides do Caparad, Centro-Ser-
rana e Noroeste, que concentram grande
parte da drea cultivada e da producao.
Nessas regides, observa-se também o avango
na adocdo de tecnologias e praticas de
manejo, contribuindo para ganhos de produ-
tividade e melhoria da qualidade do produto
final.

ESPECIE
PREDOMINANTE

PERFIL
PRODUTIVO

FUNGAO
ESTRATEGICA

DIFERENCIAL
CAPIXABA

Fonte: Conab - 4° Levantamento
da Safra de Café 2025.

O PAPEL ESTRATEGICO DO ESPIRITO SANTO
NA CAFEICULTURA @ |

Lideranga nacional na produgao de café conilon.

Forte presenga de pequenos e médios produtores.

O :ggi:-omco Interiorizagao da renda e geragao de empregos.
INSERCAO Atuagdo integrada em produgao, beneficiamento,
NA CADEIA logistica e exportagao.

Sustentagédo da estabilidade da oferta
nacional de café conilon.

Cadeia integrada e elevada capilaridade territorial.

Elaboragdo: Equipe Connect
Fecomércio-ES.
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As transformacdes recentes da cafeicultura
também passam pela capacidade de adapta-
¢do e inovacdo dentro das propriedades
familiares. A incorporacao de novas técnicas,
0 avanco dos cafés especiais e a busca por
maior agregacao de valor tém ampliado
estratégias produtivas e criado novas oportu-
nidades para produtores rurais.

A trajetdria de Jarlete Sotelle
ilustra esse  movimento.
Produtora rural, quarta gera-
¢ao de uma familia ligada a
cafeicultura e uma das poucas
mulheres a frente de uma propriedade cafe-
eira naregiao, Sitio Vista Linda, ela construiu
sua histéria inicialmente com o cultivo de
ardbica, mas decidiu diversificar a produgao
ao introduzir café Conilon em uma drea onde
muitos consideravam o cultivo invidvel
devido as condi¢bes climaticas locais. Alian-
do assisténcia técnica, experimentacdo
produtiva e investimentos em pds-colheita, a
produtora passou a ampliar sua atuacao no
mercado de cafés especiais, acumulando
premiagdes e reconhecimento pela qualida-
de dos graos produzidos e pelas praticas
adotadas na propriedade. Confira:

“Sou a quarta geragcdo da minha familia
ligada a cafeicultura. Comecei acompa-
nhando meus avés e meus pais, todos
produtores de café ardbica aqui no Espirito
Santo. Depois adquiri minha propria
propriedade em Santa Teresa e segui traba-
Ihando com o café, mantendo essa tradigdo
familiar que atravessa geragoes.

Durante muitos anos trabalhei apenas com
café ardbica. Em 2012, decidi fazer algo
diferente: substitui uma parte da lavoura
por café Conilon. Na época, muita gente
dizia que eu estava errada, porque Santa
Teresa era considerada fria demais para
esse cultivo. Mesmo assim resolvi tentar.
Procurei assisténcia técnica, escolhemos
variedades mais adaptadas ao clima e
seguimos em frente.

A primeira colheita ja trouxe resultados
positivos e mostrou que inovag¢do e conheci-
mento técnico podem abrir novos caminhos
para a produgdo.

No inicio, nosso foco era apenas produzir
um café de qualidade, mas meu filho enxer-
gou uma oportunidade maior. Foi ele quem
incentivou a entrada no mercado de cafés
especiais. Comegamos investindo em equi-
pamentos, melhorando os processos pos-co-
lheita, adotando o despolpamento e fazen-
do uma separa¢do mais criteriosa dos
grdos. A partir dai vieram as primeiras
avaliagbes, as primeiras premiacoes e o
reconhecimento. Passamos a conquistar
posicoes de destaque em concursos, recebe-
mos premiagoes nacionais e internacionais
e consolidamos nossa produgdo voltada a
qualidade.

A sustentabilidade também se tornou parte
importante da nossa identidade produtiva.
A propriedade possui 10 hectares, dos quais
3,5 hectares sdo preservados com mata
nativa. Temos nascente protegida, caixas
secas para controle de erosdo, manejo
responsdvel de residuos, armazenamento
adequado de insumos e adogdo de prdticas
que buscam reduzir o uso de defensivos,
priorizando alternativas menos agressivas
sempre que possivel. Também mantemos
regularizagdo, certificacoes e cuidados rela-
cionados a seguranca do trabalho e rastrea-
bilidade da produgdo.
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Hoje, meu filho contribui principalmente na
parte tecnoldgica e estratégica, enquanto
eu continuo conduzindo o dia a dia da
propriedade. Mesmo trabalhando fora, ele
participa das etapas mais intensas da
colheita e pos-colheita. E uma construgdo
familiar, feita com muito trabalho e apren-
dizado continuo.

Ser mulher a frente da propriedade também
marcou minha trajetoria. Houve momentos
em que ser produtora rural ndo era visto
com valorizagdo e reconhecimento. Hoje
sinto orgulho da profissdo que construi.
Produzir café é produzir alimento, renda,
desenvolvimento e qualidade. Tenho 67
anos, continuo trabalhando diariamente na
propriedade e sigo acreditando que o
campo oferece oportunidades para inovar,
crescer e transformar vidas.

O café especial permitiu agregar valor ao
que produzimos. Hoje conseguimos acessar
mercados diferentes, comercializar para
outros estados, ampliar margens e diferen-
ciar o produto pela qualidade e pela pontua-
¢do. Mais do que produzir café, passamos a
construir uma marca associada a exceléncia,
sustentabilidade e dedicagdo ao longo de
geragoes.”

Nesse contexto, o Espirito Santo consolida-se
como um dos principais polos da cafeicultura
nacional, com papel estratégico tanto na
estabilidade da oferta quanto na diversifica-
¢do da producao brasileira. Essa relevancia é
reforcada pela dindmica do calendario
produtivo do café, especialmente do conilon,

Y

o Y

cuja colheita se concentra majoritariamente
entre os meses de maio e setembro, periodo
em que hd maior disponibilidade de produto
no mercado. Essa concentragdo sazonal,
aliada a maior regularidade produtiva da
espécie, contribui para a previsibilidade da
oferta ao longo do ano e para o abastecimen-
to continuo das cadeias de comercializacdo e
exportagao.

Do ponto de vista de mercado, esse padrao
também exerce influéncia sobre a formacao
de precos, com tendéncia de maior pressao
sobre as cotacbes durante o periodo de
colheita, em funcdo do aumento da oferta, e
movimentos de valorizagdao na entressafra,
qguando a disponibilidade se reduz. Nesse
cendrio, a producdo capixaba de conilon
assume papel relevante ao mitigar oscilacdes
mais abruptas e contribuir para maior equili-
brio no mercado interno.

Além do peso produtivo, a cafeicultura
desempenha papel central na interiorizacdo
da renda no estado, estruturando economias
municipais, sustentando cadeias locais de
comeércio e servicos e contribuindo para a
manutencdo do emprego rural. A demanda
por mao de obra acompanha essa dinamica
produtiva, com maior intensidade nos perio-
dos de colheita, quando se concentra a
necessidade de trabalhadores tempordrios
nas lavouras.
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SAZONALIDADE DA MAO DE OBRA DA CAFEICULTURA

O comportamento do emprego formal no
cultivo de café no Espirito Santo é marcado
pela sazonalidade da atividade. Em 2025,
apos um inicio de ano com movimentacado
moderada e saldos préximos da estabilidade,
observa-se uma inflexdo a partir de abril,
com intensificacdao das admissdes e concen-
tracdo dos maiores saldos positivos no
bimestre abril-maio, conforme evidenciado
pelos dados do CAGED.

Esse desempenho esta diretamente associa-
do ao calendario da colheita das principais
variedades cultivadas no estado. No caso do
café conilon, a demanda por mao de obra se
concentra entre marco e junho, periodo de
maior necessidade de trabalhadores para
atividades no campo. Ja o café arabica apre-
senta inicio da colheita em abril, com pico
mais tardio, em julho, e extensdo até outu-
bro. A sobreposicdao parcial desses ciclos
produtivos amplia a pressao por contrata-
¢des no segundo trimestre, elevando de
forma significativa a geracdo de postos
formais nesse periodo.

A partir de junho, observa-se reversdao desse
movimento, com aumento significativo dos
desligamentos e registro de saldos negativos,
marcando o encerramento da fase mais
intensiva da colheita do conilon. Nos meses
subsequentes, o mercado de trabalho do
setor mantém trajetdria de ajuste, com redu-
cdo gradual das perdas a medida que avanca
a finalizacdo da colheita do arabica e se
encerram os vinculos temporarios.

Esse padrao evidencia a elevada dependén-
cia de mao de obra temporaria na atividade
cafeeira, sobretudo nas ocupag¢des direta-
mente relacionadas ao trabalho no campo.
Ao longo do ano, configura-se um ciclo carac-
teristico, com forte geracdao de empregos no
periodo de colheita, seguida por desligamen-
tos concentrados no pds-safra.

Dessa forma, a cafeicultura garante sua rele-
vancia para o mercado de trabalho rural capi-
xaba, ao mesmo tempo em que confere uma
dinamica ciclica ao emprego na Agropecua-
ria. A coexisténcia das culturas de ardbica e
conilon contribui para ampliar a inser¢ao do
estado em diferentes segmentos do mercado
cafeeiro, além de distribuir, ainda que de
forma sazonal, os impactos sobre renda e
ocupacao ao longo de um periodo mais
amplo do ano.

Para ilustrar esse comportamento ao longo
do ano, o grafico a seguir apresenta o saldo
mensal entre admissdes e desligamentos no
cultivo de café no Espirito Santo em 2025.
Observa-se, a concentracdo dos saldos posi-
tivos no segundo trimestre, especialmente
entre abril e maio, seguida por uma reversao
acentuada a partir de junho, com predomi-
nancia de desligamentos no periodo pds-co-
Iheita. Nos meses subsequentes, nota-se
uma reducdo gradual das perdas, acompa-
nhando o processo de finalizagdo das ativida-
des produtivas e a desmobilizacdo da mao de
obra temporaria.
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SALDO MENSAL ENTRE ADMISSOES
E DESLIGAMENTOS

ES, 2025, cultivo do café

Saldo (nimero de empregos)
6.000
4.585
4,000 3.480
2.000
274 165
o R 1
-202 -39
-2.000
4.000 2
.3.754 3.517
-6.000
fev/25 mar/25 abr/25 maif25 junf25 jul/25 ago/25 setf25 out/25

@ Fonte: CAGED/MTE | & Elaboracio: Equipe Connect Fecomércio-ES. &

Dados do CAGED mostram que, nos meses
de abril e maio de 2025, periodo de intensifi-
cacdo da colheita, a Agropecudria foi respon-
savel por 11,5 mil novas vagas no estado,
com destaque para o cultivo de café, que
respondeu por 8.065 (3.480 vagas em abril e
4.585 vagas em maio) empregos diretos no
bimestre, o maior resultado ja registrado
para esse periodo desde o inicio da série
histérica, iniciada em 2020.

Esse movimento acompanha o calendario
produtivo das principais variedades cultiva-
das no estado, com sobreposicdo parcial
entre a colheita do conilon, mais concentra-
da no primeiro semestre, e do ardbica, que
seestende até o segundo semestre. Como
resultado, observa-se uma forte concentra-
¢do das admissdes no segundo trimestre,
seguida por desligamentos no periodo
pds-safra, o que reforca o papel da atividade
cafeeira como vetor de geracao de empregos
temporarios e dinamizacdo econdmica, espe-
cialmente nos municipios do interior.
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EMPREGOS GERADOS
PELO CULTIVO DE CAFE

Nos meses de Abril e Maio, por ano, ES
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Fonte: CAGED/MTE

O resultado de 2025 com 8.065 vagas repre-
senta um crescimento de aproximadamente
29% em relagdo ao mesmo periodo de 2024,
guando foram geradas 6.234 vagas, e confi-
gura o maior saldo ja registrado para o
bimestre desde o inicio da série histérica do
Novo Caged, em 2020.

CAFE NO COMERCIO EXTERIOR

No cendrio internacional, o café também
desempenha papel estratégico na balanca
comercial brasileira, posicionando-se de
forma recorrente entre os principais produ-
tos exportados do agronegdcio, ocupando a
52 posi¢ao no ranking das exportacdes brasi-
leiras em 2025, considerando a classificacao
por capitulos (SH2), que agrega os produtos
em grandes grupos da pauta exportadora.

A atividade assegura fluxo continuo de
divisas e reforca a insercdo do pais no comér-
cio internacional, destacando-se pela capaci-
dade de geragdo de receita mesmo em

,_9&% Elaboragio: Fquipe Connect Fecomércio-ES
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A trajetdria ao longo dos ultimos anos revela
um avango consistente na gera¢dao de empre-
gos no periodo de colheita, com intensifica-
¢ao mais expressiva a partir de 2023, esse
dado reforca o papel da cafeicultura como
importante vetor de dinamiza¢dao do merca-
do de trabalho rural no Espirito Santo.

contextos de volatilidade no volume exporta-
do, sustentada pela valorizacdo dos precos
internacionais e pela elevada competitivida-
de do produto brasileiro.

Em termos de valor, as exportacdes brasilei-
ras de café totalizaram USS 15,6 bilhdes em
2025, o que correspondeu a aproximada-
mente 4,5% da pauta exportadora nacional.
No ranking dos principais produtos exporta-
dos, o café ocupou a 52 posicao, consideran-
do a classificagao por capitulos (SH2), situan-
do-se atras de commodities como soja,
petrdleo bruto, minério de ferro e milho.
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Esse desempenho reforca a importancia do
café ndo apenas em termos de volume, mas
sobretudo pela sua capacidade de geracao

ESTRUTURA DAS EXPORTAGOES BRASILEIRAS

Os principais destinos das exportagdes brasi-
leiras, Alemanha, Estados Unidos, Itélia,
Japao e Bélgica, mostram a concentragdao em
mercados desenvolvidos, como também
diferentes fungdes na cadeia global do café.
Enquanto os Estados Unidos se destacam
como maior mercado consumidor final,
paises europeus como Alemanha e Bélgica
atuam como hubs logisticos e industriais,
concentrando atividades de torrefacao,
processamento e redistribuicado.

Essa configuragdao reforca que, embora o
Brasil lidere a oferta global, etapas mais
intensivas em valor agregado permanecem
majoritariamente nos paises importadores.

As exportacoes brasileiras sdo predominan-
temente ompostas por café em grao cru, que
repre- senta cerca de 90% do volume total
embarcado. Esse perfil se caracteriza espe-
cialmente pela baixa incidéncia de tarifas

de receita cambial, sustentada por precos
internacionais mais elevados ao longo do
periodo.

sobre o produto in natura. No entanto,
evidencia uma insercdo concentrada nas
etapas iniciais da cadeia de valor, com menor
captura de valor agregado.

Em contraste, produtos industrializados,
como o café soluvel, enfrentam barreiras
tarifarias mais elevadas, especialmente no
mercado europeu, o que limita o avanco
brasileiro em segmentos de maior valor.

Em 2025, os principais paises importadores
do produto brasileiro foram Alemanha (USS
2,3 bilhdes), Estados Unidos (USS 1,9 bilh&o)
e Italia (USS 1,3 bilhdo), seguidos por Japdo
(USS 1,0 bilhdo) e Bélgica (USS 988,7
milhdes). Esses mercados concentram parce-
la significativa das exportacGes nacionais,
refletindo tanto o elevado consumo per
capita quanto a relevancia do café na indus-
tria local de torrefacdo e processamento.

©) RANKING
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Destaca-se, nesse contexto, o papel da
Alemanha, que além de importante consumi-
dora, atua como um dos principais centros
de reexportagao de café na Europa, amplian-
do a presenca do produto brasileiro em
outros mercados do continente. De forma
geral, a predominancia de paises desenvolvi-
dos entre os principais destinos evidencia o
posicionamento do café brasileiro em merca-
dos de maior valor agregado, contribuindo
para a sustentacdo da receita cambial do
setor.

No comércio exterior, o café figura entre os
principais produtos do agronegdcio brasilei-
ro, assegurando fluxo relevante de divisas e
contribuindo para a insercdo do pais no mer-
cado internacional. Mesmo diante de oscila-
¢Oes no volume exportado, o setor mantém
elevada capacidade de geragdo de receita,
sustentada pela competitividade do produto
brasileiro e pela valorizagao dos pregos inter-
nacionais.

No contexto nacional, o Espirito Santo
assume papel estratégico especialmente no
segmento de café conilon e café soluvel,
fundamentais para o abastecimento da
industria global.

A relevancia do estado no comércio exterior
decorre de:

e Lideranga nacional na produgao de
conilon;

e Forte presenca industrial (especialmente
no café soluvel) e;

e Integragdao com mercados internacionais.

Essa especializacdo posiciona o Espirito
Santo como um dos principais vetores de
sustentacdo da oferta brasileira no mercado
global, sobretudo em segmentos de maior
escala e menor volatilidade produtiva.

Essa especializacdo posiciona o Espirito
Santo como um dos principais vetores de
sustentacao da oferta brasileira no mercado
global, sobretudo em segmentos de maior
escala e menor volatilidade produtiva.

O cenario internacional do café é caracteriza-
do por um mercado global integrado, com
demanda concentrada em paises importado-
res e oferta dependente de condi¢des produ-
tivas em regides tropicais. Nesse contexto, o
Brasil se consolida como principal fornecedor
mundial, enquanto o Espirito Santo desem-
penha papel estratégico na sustentacdo da
oferta, especialmente no segmento de café
conilon e produtos industrializados. A com-
preensdo dessa dinamica é fundamental
para avaliar os desafios e oportunidades da
inser¢cao do estado no comércio internacio-
nal.

No contexto nacional, o Espirito Santo
assume papel estratégico no comércio exte-
rior do café, especialmente nos segmentos
de café conilon e café soluvel. A lideranga na
produc¢do de conilon garante ao estado posi-
cdo central na sustentacdo da oferta brasilei-
ra, enquanto a presenga de um parque indus-
trial relevante, voltado a producdo de café
soluvel, amplia sua insercao em etapas de
maior valor agregado da cadeia.

No entanto, essa inser¢cao ocorre em um
ambiente de desafios estruturais. A predomi-
nancia das exportacées de café em grao,
aliada as barreiras tarifarias enfrentadas por
produtos industrializados, limita a capacida-
de de captura de valor pelo estado no merca-
do internacional. Nesse contexto, o avango
da industrializacdo e o fortalecimento da
competitividade do café solavel surgem
como elementos estratégicos para ampliar a
geracdo de renda e diversificar a pauta
exportadora capixaba.
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De forma geral, o cenario internacional do
café caracteriza-se por um mercado global
integrado, com demanda concentrada em
paises importadores e oferta dependente
das condicdes produtivas em regides tropi-

cais. Nesse contexto, o Brasil consolida-se
como principal fornecedor mundial, enquan-
to o Espirito Santo desempenha papel rele-
vante na sustentacdo dessa oferta, especial-
mente no segmento de café conilon e produ-
tos industrializados.

ANALISE SETORIAL - VISAO DO MERCADO

Com o objetivo de qualificar a
leitura sobre o desempenho do
café brasileiro no comércio
exterior, a equipe da Connect
Fecomércio-ES ouviu Jorge Nicchio, diretor
comercial da Nicchio Sobrinho Café S/A. A
analise a seguir aborda a estrutura das expor-
tagles, os principais mercados de destino e
os fatores que influenciam a competitividade
do produto brasileiro, com destaque para os
efeitos sobre o Espirito Santo. Veja a seguir:

“Atualmente, quando analisamos as expor-
tagcbes brasileiras de café, a Europa se
destaca como o principal destino, concen-
trando cerca de 50% de todo o volume
exportado pelo pais. Esse protagonismo se
deve, em grande parte, ao fato de que o
café brasileiro exportado é majoritariamen-
te em grdo cru, aproximadamente 90% do
total, enquanto o café soluvel representa
cerca de 10%, e o café torrado e moido tem
participagdo ainda pouco relevante.

No caso do café em grdo cru, néo hd incidén-
cia de tarifas para a entrada no mercado
europeu, o que favorece a competitividade
do produto brasileiro. Paises como Alema-
nha, Itdlia e Espanha figuram entre os prin-
cipais compradores dentro desse bloco,
consolidando a Europa como o mercado
mais relevante para o Brasil.

Por outro lado, o café soluvel enfrenta uma
tarifa de aproximadamente 9% na Europa, o
que impacta diretamente sua competitivi-
dade. Esse ponto é especialmente sensivel

para o Espirito Santo, uma vez que o estado
€ o maior produtor de café Conilon, principal
matéria-prima do café soluvel, e concentra
importantes industrias desse segmento.
Assim, essa tributagdo representa um fator
limitante para a expansdo das exportacoes
capixabas de maior valor agregado.

Ao ampliar o olhar para outros mercados,
observa-se que o cendrio é, em geral, mais
favordvel. O café em gréo cru é amplamente
isento de tarifas em diversos paises, incluin-
do mercados da América do Sul, América do
Norte e Asia. Nos Estados Unidos, por exem-
plo, houve recentemente a aplicagdo de
tarifas, mas elas foram posteriormente
retiradas para o café em gréo cru, permane-
cendo atualmente uma taxagdo de cerca de
10% apenas para o café soluvel.

Na América do Sul, as exportagoes brasilei-
ras seguem em fluxo normal e sem incidén-
cia de tarifas, com destaque para paises
como Argentina e Chile. Mesmo mercados
tradicionalmente produtores, como a
Colémbia, importam café brasileiro, espe-
cialmente para complementar sua produ-
cdo.

De forma geral, portanto, o café em gréo
cru brasileiro mantém elevada competitivi-
dade internacional devido a iseng¢do tarifd-
ria na maioria dos mercados. Em contrapar-
tida, o café soluvel ainda enfrenta barreiras
relevantes, o que limita o avango das expor-
tacoes de produtos com maior valor agrega-
do, especialmente em regiées como o Espiri-
to Santo.”
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PANORAMA GLOBAL DO CONSUMO DE CAFE

O mercado internacional de café apresenta
elevado grau de integracao entre producao e
consumo. Estimativas recentes indicam que
o consumo mundial atingiu aproximadamen

DISTRIBUICAO DO CONSUMO MUNDIAL
POR REGIAO

te 177 milhGes de sacas por ano, o equivalen-
te a cerca de 485 mil sacas consumidas por
dia, evidenciando a magnitude e a ampla
difusdo global da bebida.

WA EUROPA

w 30,3%
e
17,4%

KFRIER - viiivnainunsy

71%

ASIA E
OCEANIA

25,8%

Ty
15,8%

AMERICA CENTRAL
E CARIBE

3,5%

Gy Fonte: Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria
(Embrapa), com base em dados da Organizacio
Internacional do Café (ICO)

A distribuicao do consumo por regides revela
forte concentracdo em economias desenvol-
vidas. A Europa lidera, com 30,3% do consu-
mo mundial, seguida por Asia e Oceania
(25,8%) e América do Norte (17,4%). Na
sequéncia, destacam-se a América do Sul
(15,8%), a Africa (7,1%) e a América Central e
Caribe (3,5%).

Esse padrdo reflete ndo apenas o elevado
consumo per capita em paises desenvolvi-
dos, especialmente na Europa, mas também
o papel consolidado do café na cultura
alimentar dessas regides. Ao mesmo tempo,
observa-se avango relevante em mercados
emergentes, com destaque para a Asia, onde
o crescimento da renda e a urbanizagdo tém

% Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

impulsionado a expansdo do consumo. Esse
movimento sinaliza potencial de ampliacao
da demanda global no médio e longo prazo,
com impactos diretos sobre a dinamica do
comércio internacional e as estratégias dos
paises produtores.

Em termos de consumo por pais, observa-se
gue os Estados Unidos lideram em volume,
com cerca de 26 milhdes de sacas anuais,
seguidos pelo Brasil (22 milhdes) e pela
Alemanha (14 milhGes). Na sequéncia, desta-
cam-se Japao e ltdlia, reforcando a predomi-
nancia de grandes economias entre os princi-
pais mercados consumidores.
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PRINCIPAIS PAISES CONSUMIDORES
DE CAFE - MUNDO (VOLUME)
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Sob a dtica do consumo per capita, entretan- evidenciando a forte insercao cultural do
to, o destaque recai sobre paises do norte da café nessas economias e padrdes de consu-
Europa. Na Finlandia, o consumo médio mo significativamente superiores a média
anual supera 12 kg por habitante, seguido global.
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As transformacdes observadas no consumo
mundial de café também podem ser percebi-
das nas mudancas que ocorrem no relaciona-
mento entre consumidores e produto. O
avanco dos cafés especiais, a expansao das
cafeterias e a crescente valorizacao da expe-
riéncia de consumo tém ampliado a sofistica-
¢do do mercado e impulsionado novas
demandas por qualificacdo, conhecimento
técnico e diferenciacao.

Nesse contexto, a percepgao
de quem atua diretamente na
etapa final da cadeia ajuda a
compreender como  essas
mudancas se materializam no cotidiano do
setor. E sob essa perspectiva que se insere a
trajetéria de Marcia do Nascimento Ricardo,
barista ha duas décadas, cuja experiéncia
evidencia como o café deixou de ser apenas
uma bebida de consumo cotidiano para se
tornar também experiéncia, cultura e servi-
¢o especializado. Confira:

“Minha trajetdria no café comecou ha cerca
de 20 anos, quando fui trabalhar em uma
rede de padarias inicialmente como balco-
nista e acabei sendo direcionada para a area
do café. Foi ali que tive meu primeiro conta-
to com cafés especiais e comecei a desen-
volver interesse em entender mais sobre o
produto, desde o fruto até a bebida servida
ao consumidor. Naquela época, ainda nao
tinha formagao especifica, entdo muito do
aprendizado aconteceu na pratica e na
curiosidade de conhecer melhor o universo
do café.

Com o passar do tempo, fui percebendo que
entender profundamente o produto fazia
diferenca no trabalho. Em 2013, realizei
minha formagdao como barista buscando
aprofundar conhecimentos técnicos e com-
preender melhor aspectos relacionados a
extra¢do, vaporizacdao, métodos de preparo
e qualidade da bebida. A partir dai, o apren-
dizado se tornou continuo, porque trabalhar
com café exige teoria, pratica e atualizacdo
constante.
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Quando comecei, o consumo era muito dife-
rente. Minha primeira experiéncia com café
expresso, por exemplo, foi estranha, porque
eu vinha de uma cultura muito ligada ao
café tradicional. Hoje percebo que isso
mudou bastante. O consumidor passou a
buscar mais informagdo, conhecer origens,
processos e atributos sensoriais. Termos
como acidez, corpo, aroma e notas senso-
riais passaram a fazer parte da experiéncia
de consumo e isso transformou a forma
como as pessoas se relacionam com o café.

Ao longo desses anos, também aprendi que
ndo existe uma unica maneira correta de
consumir café. Muitas vezes existe uma
visdo de que o consumidor precisa seguir
determinadas regras, mas acredito que o
papel do barista é justamente o contrdrio:
proporcionar experiéncias positivas e
respeitar preferéncias individuais. Se a
pessoa gosta do café com agucar, sem
agucar, filtrado, expresso ou cappuccino, o
importante é criar conexdo entre o consumi-
dor e a bebida.

Hoje vejo o café muito mais como experién-
cia do que apenas como produto. O consu-
midor quer entender processos, observar a
torra, conhecer origens, experimentar méto-
dos e viver experiéncias ligadas ao consu-
mo. Isso impulsionou fortemente o cresci-
mento das cafeterias e dos cafés especiais,
ampliando também a demanda por profis-
sionais qualificados.

O mercado cresceu muito nos ultimos anos,
mas também se tornou mais exigente.
Existe demanda por profissionais prepara-
dos, com conhecimento técnico e capacida-
de de traduzir toda a complexidade do café
para o consumidor. Ser barista vai muito
além de preparar bebidas: envolve estudo
constante, experiéncia prdtica e capacidade
de transformar uma xicara de café em algo
que gere conexdo e memoria.”

A experiéncia relatada por Mdrcia evidencia
mudancas estruturais observadas no merca-
do cafeeiro global. O crescimento do consu-
mo deixou de estar associado apenas ao
aumento de volume e passou a incorporar
dimensdes relacionadas a experiéncia, quali-
dade, conveniéncia e diferenciacdo. Esse
movimento amplia oportunidades ao longo
de toda a cadeia produtiva, da produgdo de
cafés especiais a torrefacdo, servicos, turis-
mo e varejo especializado, reforgando o cara-
ter cada vez mais diversificado e sofisticado
da economia do café.

As mudangas observadas no consumo global
de café vao além do crescimento do volume
demandado e refletem transformag¢des mais
profundas no comportamento dos consumi-
dores. Nas ultimas décadas, o café deixou de
ocupar apenas o espago de commodity asso-
ciada ao consumo cotidiano para incorporar
atributos ligados a experiéncia, convenién-
cia, origem, sustentabilidade e diferenciagao.
Esse movimento alterou a forma como
consumidores se relacionam com o produto.
O aumento da procura por cafés especiais,
métodos diferenciados de preparo, rastreabi-
lidade, atributos sensoriais e experiéncias de
consumo ampliou a sofisticagdo do mercado
e fortaleceu segmentos de maior valor agre-
gado. Nesse contexto, cafeterias, torrefa-
¢cOes, baristas e experiéncias ligadas ao café
passaram a ocupar papel mais relevante
dentro da cadeia produtiva.

Ao mesmo tempo, observa-se maior indivi-
dualizagao do consumo. Preferéncias relacio-
nadas a sabor, intensidade, formas de prepa-
ro e experiéncias passaram a influenciar deci-
soes de compra, tornando o mercado mais
segmentado e exigente. Essa dinamica
impulsiona inovagao, amplia oportunidades
para diferenciacdo e fortalece estratégias
baseadas em qualidade, identidade territo-
rial e conexdao com o consumidor.
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Para paises produtores, como o Brasil, e
especialmente para estados fortemente
vinculados a atividade cafeeira, como o Espi-
rito Santo, essas transformagdes represen-
tam oportunidades relevantes de agregacao
de valor.

DO CONSUMO A AGREGACAO DE VALOR:

A medida que o consumo global se torna
mais sofisticado, ampliam-se também as
possibilidades de inser¢do em nichos espe-
cializados, desenvolvimento de marcas
proprias, expansdo do turismo associado ao
café e fortalecimento de segmentos ligados a
economia da experiéncia.

OPORTUNIDADES PARA A CAFEICULTURA CAPIXABA

As transformacdes observadas no consumo
mundial de café tém produzido efeitos que
vao além da demanda por maiores volumes,
criando oportunidades relacionadas a
diferenciacao, inovacao e agregacao de valor
ao longo da cadeia produtiva. O avango dos
cafés especiais, a valorizacdo da origem dos
produtos, a busca por experiéncias de consu-
mo e o crescimento de nichos premium vém
ampliando o espago para estratégias produti-
vas menos orientadas exclusivamente por
escala e mais conectadas a qualidade, identi-
dade e experiéncia.

OPORTUNIDADES PARA

Nesse contexto, o Espirito Santo apresenta
caracteristicas particularmente favoraveis
para capturar parte dessas transformagdes. A
diversidade produtiva do estado, a presenca
simultanea de regidoes produtoras de arabica
e conilon, a forte participacdao da agricultura
familiar e a crescente profissionalizacdo do
setor ampliam as possibilidades de inser¢ao
em mercados de maior valor agregado, tanto
no mercado doméstico quanto internacional.

A CAFEICULTURA CAPIXABA
G
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Esse movimento j& pode ser observado em
diferentes etapas da cadeia. A expansao das
torrefacdes locais, o fortalecimento de
marcas proprias, o crescimento do turismo
rural associado ao café, o surgimento de
cafeterias especializadas e o avanco das
experiéncias ligadas ao consumo evidenciam
gue o café vem assumindo fungdes economi-
cas que ultrapassam a producdo agricola
tradicional. Ao mesmo tempo, oportunida-
des ligadas a industrializacdo e ao processa-
mento ampliam o potencial de retencao de
renda dentro do estado.

A valorizacdo crescente de atributos como
rastreabilidade, sustentabilidade, qualidade
sensorial e conexdo territorial cria oportuni-
dades para ampliar a captura de valor dentro
do préprio estado. Em vez de participar
apenas das etapas iniciais da cadeia, produ-
tores, cooperativas e empreendedores

passam a incorporar novas fungdes econdomi-
cas relacionadas ao beneficiamento, indus-
trializagdo, comercializagdo e prestagdo de
servicos, além de fortalecer estratégias volta-
das a exportagdo de produtos com maior
valor agregado.
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No caso especifico do café conilon, a lideran-
¢a produtiva do Espirito Santo também abre
espaco para ampliar a participacdo em
segmentos industriais estratégicos, como o
mercado internacional de café soluvel, cuja
demanda continua relevante e apresenta
potencial de expansao.

Nesse cendrio, a competitividade da cafeicul-
tura passa a depender cada vez mais da capa-
cidade de conectar producdo, conhecimento,
inovacdo e experiéncia. Mais do que ampliar
a oferta, o desafio passa a ser ampliar valor,
movimento que fortalece a renda local,
diversifica atividades econdmicas e amplia os
impactos da cadeia cafeeira sobre o desen-
volvimento regional.
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CONSIDERACOES

Em sintese, o mercado global de café caracte-
riza-se por uma dinamica altamente integra-
da entre producdo, comércio e consumo. De
um lado, a oferta permanece concentrada
em paises tropicais, com destaque para o
Brasil, que lidera com ampla vantagem a
producdo mundial e exerce papel relevante
na formacao da oferta global. De outro, a
demanda concentra-se majoritariamente em
economias desenvolvidas, ao mesmo tempo
em que avanga de forma consistente em
mercados emergentes, especialmente na
Asia. Nesse contexto, o comércio internacio-
nal atua como elo fundamental, viabilizando
o fluxo entre regides produtoras e consumi-
doras e conectando diferentes etapas de
uma cadeia produtiva cada vez mais comple-
xa e globalizada.

Para o Brasil, essa configuracdo representa
uma posicdo estratégica, sustentada pela
elevada competitividade, diversidade produ-
tiva e capacidade de atendimento a deman-
da internacional. O crescimento do consumo
em novas regides, a expansdo de nichos
especializados e a valorizagdao do produto
nos mercados globais reforcam perspectivas
positivas para o setor, ainda que condiciona-
das a fatores como oscilagdes climaticas,
dindamica de precos, custos logisticos e trans-
formagdes nas preferéncias dos consumido-
res.

Nesse cendrio, o Espirito Santo ocupa posi-
¢do particularmente relevante. A lideranca
nacional na producado de café conilon, a forte
presenca da agricultura familiar, a elevada
capilaridade territorial da atividade e a inser-
¢do em diferentes etapas da cadeia produtiva
conferem ao estado papel estratégico nao
apenas na oferta nacional, mas também na
geracdo de renda, empregos e oportunida-
des econémicas distribuidas pelo territdrio.

Ao longo deste relatério, observa-se que
compreender a cafeicultura exige olhar para
além da producdo agricola. O café mobiliza
uma extensa rede de atividades econémicas
gue envolve beneficiamento, logistica, indus-
trializacdo, comércio, exportacdo, servicos,
turismo e experiéncias ligadas ao consumo.
Essa capacidade de articular diferentes
segmentos amplia seus efeitos multiplicado-
res e fortalece seu papel como vetor de
desenvolvimento regional.

Ao mesmo tempo, as transformacdes recen-
tes no comportamento do consumidor, mar-
cadas pela valorizacdo da origem, qualidade,
rastreabilidade, experiéncia e diferenciacdo,
indicam que o futuro da cafeicultura depen-
dera cada vez mais da capacidade de agregar
valor ao produto e construir conexdes mais
sofisticadas entre producdo e consumo.
Nesse contexto, iniciativas ligadas aos cafés
especiais, turismo rural, marcas proprias,
torrefacdo, experiéncias imersivas e profis-
sionalizacdo da cadeia deixam de representar
apenas oportunidades complementares e
passam a constituir elementos centrais para
a competitividade do setor.

Mais do que uma commodity agricola, o café
consolida-se como uma atividade econémica
estratégica, capaz de conectar territérios,
gerar renda, mobilizar servicos, impulsionar
inovacdo e criar novas oportunidades de
desenvolvimento. Para o Espirito Santo, com-
preender e fortalecer essa dinamica significa
ampliar nd3o apenas a produgcdao, mas
também a capacidade de capturar valor ao
longo de toda a cadeia produtiva.
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Notas

1 A producdo de café no Brasil é acompanhada por diferentes instituicGes, com destaque para a Companhia
Nacional de Abastecimento (Conab), vinculada ao Ministério da Agricultura, que realiza levantamentos periédi-
cos de safra ao longo do ano. Esses levantamentos consideram varidveis como area plantada, produtividade,
condigdes climaticas e estagio das lavouras, sendo fundamentais para estimar a oferta nacional do grao.

No caso do Espirito Santo, a cafeicultura possui relevancia econémica e social, com predominancia das varieda-
des conilon (robusta) e arabica, cultivadas em diferentes regides do estado. A produtividade pode variar
significativamente conforme fatores edafoclimaticos locais, como tipo de solo, regime de chuvas e temperatura.

¢ A estimativa de safra refere-se a projecdo da producédo total de café (em sacas), considerando o desempenho
esperado das lavouras ao longo do ciclo produtivo. Essas estimativas podem ser revisadas ao longo do ano
conforme novas informacgdes sdo incorporadas.

¢ 0O ano-safra do café ndo coincide necessariamente com o ano civil, uma vez que o ciclo produtivo envolve
etapas como florada, frutificagdo e colheita, que variam conforme a regido produtora.

¢ A bienalidade é uma caracteristica natural da cultura do café, especialmente do ardbica, marcada pela
alternancia entre anos de maior e menor produtividade, influenciando o volume total colhido.

2 Leia mais em:

https://www.es.gov.br/Noticia/safra-de-cafe-no-espirito-santo-deve-crescer-23-em-2025

3 Fontes:

https://www.gov.br/conab/pt-br/atuacao/informacoes-agropecuarias/safras/safra-de-cafe

https://www.gov.br/conab/pt-br/atuacao/informacoes-agropecua-

rias/safras/safra-de-cafe/4o-levantamento-de-cafe-safra-2025/boletim-cafe-dezembro-2025

Comex Stat — Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servicos (MDIC): sistema oficial de estatisti-

gas do comércio exterior brasileiro, utilizado para obtengdo de dados de exportagao por produto, valor e
estino.

Organizagdo Internacional do Café (ICO): base de dados e relatérios internacionais sobre produgdo, consumo e

comércio global de café.

https://incaper.es.gov.br/cafeicultura?utm_source=chatgpt.com
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